Projekt: YOUNG LIONS - CYBER BRIEF 2018

Csomo szllének fogalma sincs arrél, hogy a gyereke mit csinal a neten.
S6t hiaba képzett digitalisan a szUl6 valamennyire, azt a kilonbséget
nagyon sokan nem értik, hogy amig nekik (a szll6knek) szétvalaszthaté az
online és az offline vilag, gyerekeiknek mar csak egy vilag létezik és az
digitalis.

Kevés informaciojuk van arrol, hogy milyen platformokat hasznalnak a
sracaik, hogy hogyan kommunikalnak ott egymassal és, hogy egyaltalan
Probléma: hogyan mik&édnek ezek a platformok (pl. miért fontos nekik, hogy
megosszanak egy képet az instan (és arra hany lajkot kapnak), vagy, hogy
mi a fene egyaltalan az a snapchat).

Kevesen ismerik a cyberbullying jelenséget, pedig egyre fontosabb lesz
minden szll6-gyerek kapcsolatban, hogy ezeket a dolgokat a szul6k
megértsék (tudjak/értsék, hogy mi torténhet a gyerekeikkel a neten) és
tudjanak is kommunikalni ezekrél a gyerekeikkel.

A Telekom szeretne valami valéban hasznos segitséget adni a szlil6knek
€s a marka erejével elérni azt, hogy ez a téma megjelenjen a
k6zbeszédben és sokakhoz eljusson az a megoldas, amit majd kitalaltok.

Az, hogy mit talaltok ki az ratok van bizva, lehet egy klasszikus kampany
is, akar edukacidés program is, sajat tartalom, digitalis innovacié, tényleg
barmi ami szerintetek segithet a szil6knek, hirértékl, és valéban hasznos.

Ami fontos, hogy passzoljon a Telekom markahoz. Ehhez egy kis segitség
lehet az alabbi harom sziré:
1) Create something big that would not be possible without Telekom.
2) Telekom technology has an obvious enabler role.
3) The outcome is serving a greater good.

Telekom szerepe:

A lényeg, hogy valami olyan megoldassal alljatok el6, amiben aktiv
szerepe van a Telekomnak, és ami valodi megoldas és segitség lehet a
szuléknek és a gyerekeiknek is.

WHAT - Mi a feladatunk?

Feladat Olyan é&tletet varunk, amivel a Telekom izgalmasan/érdekesen/hasznosan
oldhatja meg ezt a problémat, adhat valaszt erre a jelenségre, vagy
aktivizalhatja a célcsoportot.




Talaljatok ki egy megoldast és épitsetek ra egy kampanyt, amit harom
kildénboz6 fellleten/csatornan mutassatok be.

BUDGET: max. 150.000 EUR

WHO - Kihez szeretnénk szé6Ini?

Célcsoport Elsédleges célcsoport: azok a szll6k, akiknek olyan koru
gyerekuk/gyerekeik vannak, akik mar énalléan hasznalnak netet és
okoseszkozoket.

Masodlagos célcsoport: a teljes magyar tarsadalom és a kézbeszéd,
vagyis fontos lenne témava emelni ezt a jelenséget, hogy minél tébb
emberhez eljusson az altalatok kitalalt megoldas.




