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Az Eurdpai Parlament jelenleg elfogadni latszik azt a javaslatot, mely minden 18
éves eurdpai fiatal szamara ingyenes InterRail bérletet és ezzel egyiitt lehetdséget
adna kiilonb6z6 kultarak megismerésére és mas utazokkal valo talalkozasra.

A kezdeményezés jelenleg tesztiizemben mitkddik, 2018-t6l lenne elérhetd
mindenkinek.

Tegylik fel, hogy ennek a programnak a fétamogatoja a Telekom lesz.

Az InterRail bérlet 1972-ben sziiletett, amikor az International Railway Union
50-edik sziiletésnapja alkalmabol ugy dontott, hogy egy egyedi terméket hoz 1étre.
Az 1972-es nyar soran a 20 eurdpai orszagra érvényes, 30 napos, ingyenes bérletet
21 ¢év alattiak igényelhették. Az akcid olyannyira népszerti volt, hogy az InterRail
jegyeket azota is aruljak. Mara az eurdpai vonatozast jelenti minden korosztaly
szamdra, de azért a kedvezményes ifjusagi InterRail Bérlet is megmaradt és
mostanra 30 eurdpai orszagba szol, 28 év alattiaknak.

A tervek szerint jovore minden 18. életévét betdltd EU polgar egy névre sz016
levelet kap az Eurdpai Bizottsagtol, amiben a gratulacié mellett néhany alapvetd
informéacid szerepel majd az eur6pai mobilitasrol és a kupon az 1 honapos
ingyenes jeggyel (ami 6 éven beliil felhasznalhato).

Az InterRail hosszi multjanak koszonhetéen rengeteg tapasztalat timasztja ala az
interrailezés szerepét az europai integracioban. Sokak szamara az interrailezés egy
¢életformat jelképez. Egy olyan mérfoldkd az életben, ami altal tovabb Iéphetiink a
felndttkorba, és ami gyokereiben valtoztatja meg a gondolkodasmodunkat, hiszen
szembesiiliink az otthonunk és mas orszagok ko6zotti kiilonbségekkel. A bérlet
mérhetetlen szabadsag érzetet ad, barmelyik vonatra felpattanhatsz, nem kell
pontos utiterv, elég ha annyit tudsz, hogy délre szeretnél menni vagy északnak.
Az interrailezés fénykoraban igazi kozosségi élmény volt. Még ha egyediil utaztal
sem érezted magad soha igazan egyediil, mert talalkoztal és egyiitt utaztal mas
interrailezokkel.

Az ingyenesség olyan fiatalok szamara is megnyitja majd a kapukat, akik amagy
anyagilag nem engedhetnének meg maguknak egy ilyen utazast, még talan azt
sem, hogy egyaltalan kiilfoldre menjenek. A fiatal utazéknak tehat jellemzdéen
nem sok pénziik van, ezért ha el is tudnak menni, olcson kell meguszni az utat,
legyen sz6 szallasrol, ételrdl, szorakozasrdl. Van aki utkézben dolgozik is, hogy
pénzt gylijtson maganak.

Telekom szerepe:

A Telekom az egyik leger6sebb kozosségi marka, filozofidnk, hogy a digitalis
eszkozok és a telekommunikacio segitségével kozelebb hozzuk egymashoz az
embereket, és lehetdséget biztositsunk a tavolsagok athidalasahoz.

1) Egy 6nall6 kiilfldi Gt sok fiatal szamara csupan alom, de ezzel a
programmal és a Telekom segitségével ehhez kapcsolodo aktivitasokkal
egy lépéssel kdzelebb keriilhetnek ehhez.




2) Az eurdpai kultirak megismerése, egymas elfogadasa és megbecsiilése
elengedhetetlen épitéeleme eurdpai identitasunknak — ezt szeretné
tdmogatni a Telekom a programhoz kapcsolodo aktivitasokkal, mellyel
kozelebb hozzuk a fiatalokat egymashoz és az eurdpai kultiura

megismeréséhez.
WHAT — Mi a feladatunk?
Feladat Egy nagy otletet varunk, amivel a Telekom izgalmasan/érdekesen/hasznosan

csatlakozhat ehhez a programhoz. Valamint, amivel t6bb lesz ez a szponzoracid
annal, mint hogy egyszertien csak pénzt adunk erre a programra.

WHO - Kihez szeretnénk szo6lni?

Célcsoport
Elsédleges célcsoport: Z generacio
Masodlagos célcsoport: sziilok, akiknek 18 éves kor alatti gyerekiik van.




