BURGERKING

STRATEGIA
z @

KELBIMBO CSAPAT | ZSENGE PENGE 2024



—Hozza a klasszikus sajtburger élményt,
0% hussal és vegan sajttal.

—Nem vega €s nem vegan termek.

MITTUDA
PL ANT-B ASED —Ugyanannyiba keril, mint a hagyomadnyos verzid.
SAJTBURGERUNK? —A masodik termék ebben a kategoériaban.

—A plant-based Whopper siker volt,
azonban az inkabb a whopper-loverdknek szolt,
a sajtburger mindenkinek szél.




NEMZETKOZI

A Meki és a KFC kuszkodik A f6bb nemzetkdzi versenytdarsakndl

a plant-based termékek (Meki, KFC) nincs plant-based burger.
darusitasaval.

A magyar franchise-oknal (Bamba,

Az egyéb, plant-based terméekeket Zing) must-have a fogyasztoi igények
arulé markak legfébb tGzenete az, miatt, azonban nem fektetnek ra nagy
hogy ezek valasztasaval jot hangsulyt, és extra kéltsege is van
tesziink a bolygonak, az ilyen pogdcsanak.

masodlagosan pedig
magunknak is.



NEMZETKOZI KUTATASOK

Vega és veganizmus egyre
népszerlbb, féleg a 18-49
korosztalyban.

Kiemelten fontos az ar-érték arany,
megfizethetéség, kényelem.

Szeretik az ujdonsagokat, a limited
offer ajanlatokat.

A safe choice dltaldban a sajtburger.

SAJAT KUTATAS*

Tébbseéguk azt gondolja, hogy
a plant-based pogdcsa kevésbe
izletes és laktato.

Azonban ugy vélik, hogy ez egy
fenntarthaté alternativa, amely
természetes alapanyagokbdl
készilt.

*16:00-ig sszesen 110 vdlasz érkezett,
t6bb mint 70%-uk min.havi 1-szer étkezik
gyorsétteremben vagy rendel onnan.



KiVANCSIAK VOLTUNK DONTESEIK HATTERERE:
9

A ,nem valasztasnak” t6bb kiemelkedd oka is volt,

mig a ,,valasztasnal” egy dominalt:
a valaszadok tébb, mint 80%-a ezt nevezte meg indokkeént.




A célcsoportunkat nem kell A legtébben kivancsisdg miatt préobaltdak ki,

meggy6zni arrdl, hogy ez egy a tébbiekben pedig nagyobb volt a félelem
fenntarthatébb termék, és a kényelem iranti vagy,

mert tisztdban vannak vele. mint a kivancsisdg.

Ezek alapjan az Gj vasarlékat

nem a tudatossagrol kell meggydzni,
hanem a kivancsisagukat* kell taplaini!

*A kivdncsisag az egyik legerdsebb hajtoerd, amely arra 6szténzi az embereket, hogy kiprobdljanak valamit.
(Forrds: Steven Reiss : The 16 Basic Desires Theory)



UZENET:
Csillapitsd a kivancsisagod étvagyat!
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KREATIV BRIEF

Ugyfél: Burger King
Termék: plant-based sajtburger

Hatter:

A Burger King a korabban mar
bevezetett, sikeres plant-based Whopper
mellé szeretne egy uj, allandé
szendvicset a portfolidjaba. Ez a plant-
based sajtburger lesz, amelyet
ugyanolyan aron fognak kindlni, mint a
hagyomdadnyos verziot. Fontos tudni a
termeékrél, hogy nem vega €s nem vegan.

Bevezeté kampany célja:
Minél t6bb ember probalja ki a plant-
based sajtburgert.

Célkozbnseég:

Az a jofe},18-30 év kozo6tti kolléga, akivel
ebédszunet kiszaladsz a gyorsetterembe.
Tudatosabb étkezésre is nyitott, azonban az
ott kaphatoé plant-based termékeket elsd
sorban kivancsisagbal, és nem
fenntarthatésagi okokbdl valasztja.
Szivesen uszik az arral, a social médiabdl
tisztaban van az aktudlis trendekkel, de
nincsen benne minden 6riltségben.

Uzenet:

,Csillapitsd a kivdncsisdgod étvdgydt!
Vagyis ez egy olyan termeék, amit
mindenkinek magdnak kell kiprobalnia, és
eldéntenie, mennyire felel meg az
elvarasainak.

Stilus és tonalitdas:
provokativ, kalandra invitalo, magabiztos,
ellendallhatatlan, hiteles
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