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Mindenek e
lessUnk ra a

WOT helyzetre.

Ott

A Burger King magyar piaci
pozicioja erés

A Burger King elséként lép a
novényi étrend iranyaba

A versenytarsak (McDonald’s,
KFC nem kinalnak novényi alapu
ételeket

Az Uj termék szorosan kotédik a
brandhez, a hamburgerekhez

Megfizethet6

Egyre novekvd igényre kinal
megoldast

Pozicionalas az
egészséges/tudatos
kategoria felé

Uj tigyfelek bevonzasa,
piacrész novelés egy
novekvl szegmensben

Az ujdonsagra éhes
torzsvevlk kdzt gyorsan
elterjedhet az Uj szendvics

Weaknesses

Nem mindenkinek
relevans

Nem lehet azt mondani,
hogy teljesen vegan

Nem minden alapanyag
magyar

A fast food-ot nem az
egeszseglgel egyutt
emlegeti

Threats

Negativ elGitélet: ugyanaz az
izélmény?

Téves gondolatok:

A husimaddk tévesen attol
tarthatnak, hogy a jov6ben a
teljes Burger King étlap
novenyi alapu lesz

Hus kedvel6k kotekedései a
kozosségi fellileteken

A versenytarsak (McDonald’s,
KFC) kovethetik a trendet, ami
novelheti a versenyt a piacon


https://www.theguardian.com/lifeandstyle/2022/apr/14/meat-feasts-to-go-burger-king-tests-all-vegan-london-branch

A legnagyobb kihivas, hogy egy

olyan piaci kornyezetben terjesszik el a
Burger King Uj termékét, ami
hagyomanyosan a huskdzpontu "'-\‘
konyhat tartja ,igazi” ételnek. E

kAJ'o\ = hUs + kOreT!14

Jo hir viszont, hogy a fogyasztoi
szokasok olyan iranyba mozdultak el az
utobbi években, amibe egy Uj Plant-
based sajtburger megjelenése
teljesen belefér. g

(@)

Célkozonség

Fast food-ba jaré és amugy a tudatosabb étkezésre
nyitott, azt nem elutasito, flexiterianusan étkezé
emberek.

Uj szokasaik

A GKI Digital friss kutatasa szerint a magyarok 25%-a
érdekl6dik a vegetarianus vagy vegan étrend irant, és
ez a szam varhatdan néni fog a kovetkez6 években.



Mit csinaltak a
versenytarsak?

Biztonsagi stratégiat.

* A McDonald’s-nal vannak vega opcidk, de azokban
van sajt.

* A kornyez6 orszagokban mar 2021 6ta elérhet6 a
McPlant az allandé kinalatban, de ezt a magyar
Meki még nem merte meglépni.

* A KFC-nél van vega opcio, de van benne tojas
tartalmud majonéz.

* Régebben volt naluk Vegan Nuggets, de az csak
id6szakos termék volt, és a fogadtatasa sem volt
siker.

A hazai piacon a versenytarsak nem mertek
belépni a teljesen novényi termékek piacara.
Ha hus nem is, de sajt vagy tojas minden

gyorséttermi ételben fellelhetd.
@L@/

VEGA BURGER 2100 Ft

ol, ropogos jegsalataval és kréemes majonézzel egy finom
n. Tedd probara!

( RENDELD MEG ES VEDD AT ) RENDELD HAZHOZ




lsmered Balazst?  Pemoerafia, hobbik

« Balazs 28 éves, diplomas, vidékrél koltozott Budapestre, még nincs
csaladja, jO a fizetése, de albérletben €l ami elviszi a nagy
részét. Szabadidejében 6sszejar a haverokkal, gamerkedik, a
TikTokjara alszik el.

g . * A Netflix dgkumentum filmek hatasara (Cowspiracy, The Game

Changers, Eljlink 100 évig: A kék zonak titkai)
1 é;r__e(;_akat vegan volt, de rajott, hogy ez szamara hosszutavon nem
mUkodik.

* Nem tud f6zni, nem is akar, az éttermek vega/vegan opcioi pedig csak
a slltkrumpli & salata kombdban merilnek ki. Ebbe belefaradt, de
a nyitottsaga a novényi alapu taplalkozas felé megmaradt, ha
van ilyen opcio, mindig azt valasztja.

Ertékek

* Szeret a barataival lenni, de igazan az én-idd tolti fel, az online térben
nagyon aktiv, sok id6t tolt kozosségi jatékokkal.

Félelmek

P | __S/ * Fontos neki, hogy egészséges legyen, de nem akar
magyarazkodni a kolbasz és szalonna rajongé édesapjanak, se a
haveroknak, se pedig a kozosségi média kotekedd kommentelbinek
sem az étrendje miatt.



Ismered Fannit? Demogrifia, hobbik

- Fanni 32 éves, diplomas, Budapesten él, még nincs csaladja, de
szeretne. Sajat lakasban é€l, a fizetese épp eleg, szabadidejeben sokat
jogazik, medital és a barataival gyakran 0sszefut.

* Mar régota flexiterianus. Prébal minél tébbszor névenyi opcidt
valasztani, de nem ostorozza magat, ha néha-neha
becsuszik egy husos étel is.

* Tud fézni, szokott is, de a munkatarsaival és a barataival gyakran eljar
%yorsettermgkbe is, ahol kevés, de inkabb nincs is névényi opcio.
llyenkor bevallalja a husos ételeket, mert a huspogacsa nélkul tresnek

érzi a szendvicset, de legszivesebben egy teljes ertéki névenyi
szendvicsnek orul.

Ertékek

* A baratok és csalad, a tarsasag a mindene, FOMO-ja van, soha
semmirdl nem szeretne lemaradni, de nem szeretné elkolteni a fél
fizetését egy-egy etkezésre.

Félelmek

* Fontos neki, hogy egészséges legyen, tesz is érte, de a multban mar
leszoltak az etrendje miatt, ezért nem is szokta nagy dobra
verni. Feszeng attdl, ha valasztania kell a baratai és az étrendje kozott,
egyszerre szeretné élvezni a derds pillanatokat, és a finom falatokat.




Fogyasztoi INSIGHT:

,En is a k6z6s programok
egyenrangu részese szeretnéek
lenni, és fontos szamomra, hogy a
dontéseimmel egylitt fogadjon el a
kornyezetem.”

Uzenet:

Jard a sajat utad a
Burger King
Uj




Jard a sajat utad a Burger King
uj -based !

Hogyan nyujt megoldast az INSIGHT-ra Burger King Uj kampanyiizenete?

Befogadd kornyezetet kinal:
A Burger King a magyar fast food piacon ujito modon az elsé olyan étteremldanc, ami olyan helyet
kindl a barati 6sszejovetelekhez és ebédsziinetekhez a kollégdkkal, ahol a tarsasag minden tagja
taldlhat magdnak egy finom falatot.

Kompromisszumok nélkiili lehetéségeket teremt:
Senkinek sem kell lemondania a vidam beszélgetésekkel eqybekotott kozos ebédekrdl, mert a mar
elérhetd Specidlis burgerek mellett - mint a Plant-Based WHOPPER, a Vegetarianus WHOPPER és a
Gluténmentes WHOPPER — ujdonsdgként megjelenik a Plant-based sajtburger is/




SEE

Flexiterianus étrenddek,
akik nyitottak a fast
food-ra.

Cél: figyelem felkeltés

Uzenet:

Itt az Uj Plant-based
sajtburger, amivel a
sajat utadat jarhatod
kompromisszumok
nélkal!

THINK

Akik mar hallottak a
termékroél, de
bizonytalanok benne,
hogy kiprobaljak-e.

Cél: informalas

Uzenet:

Az Uj Plant-based
sajtburger, a
baratokkal valo
egyuttlét tokéletes
kiegészitdje.

CARE

Akik mar szeretnék
beszerezni a terméket.

Cél: vasarlas 0sztonzése

Uzenet:

Jard a sajat utadat, és
kozben élvezd a teljes
sajtburger éiményt!

9; A céelkozonség, a cél, és az lizenety

o

I
DO

Akik mar probaltak az uj
Plant-based sajtburgert.

Cél: ismételt vasarlas

Uzenet:

Jard a sajat utad, és
mutasd meg a
barataidnak, hogy lehet
rad szamitani, ha egy jo
kajalasrél van szé!



Ugyfél: Burger King Termék: Plant-based sajtburger

Kiket szeretnénk elérni a termékkel?

Fast food-ba jaré és amugy a tudatosabb étkezésre nyitott, azt nem elutasito, flexiterianusan étkez6 emberek.

Mit szeretnénk tGzenni?

Jard a sajat utad a Burger King (j Plant-based sajtburgerével!
A Burger King helyszint és terméket is nyujt a kompromisszumok nélkili barati 6sszejovetelekhez.

2024. 02.07. 17:30-ig 2024. 02.08. 17:30-ig

Javaslat a Burger King Uj termékének, a Plant-based Készitsetek bevezet6kampanyt legaldbb harom feliletre

sajtburgernek a nevére, csomagolasara és/vagy a Burger King Uj termékének, a Plant-based sajtburgernek.
designjara Timing: 2024. augusztus - oktober
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