Kreativ brief

Hattér

Bevezetik a megfizetheté aru Plant-Based Sajtburgert, amiben
a huspogacsa novényi alapanyagokbol késziilt és a sajt is vegan.

[A Burger King magyarorszagi éttermeiben mar 2020 6ta elérhetd
az eredetileg Rebel Whopper néven, 2021-t6l pedig Plant-Based
Whopper néven értékesitett novényi alapu burger, de ez 2024-
ben magas arkategériaba esik mar.]

Feladat

A termék nevének, csomagolasanak és bevezeté kampanyanak
megtervezése

Célok és
KPI-ok

A Burger King marka jovétudatos, megfizethetd, mindségi
gyorsétterem markaként valé pozicionalasa

KPI-ok: piacrészesedés novekedés, eladott darabszam (pb.
sajtburger), kdzvetett eladas (pb. Whopper)

Célcsoport

l. célcsoport: a ,pesti” Z generacié (16-25)
aggodo nagyvarosi fiatalok

Il. célcsoport: a ,budai és pesti” milleniumiak (25-35)
aggodo nagyvarosi felnéttek

Insight

,Szorongok a jové(m) miatt, nem tudom, j6 iranyba tart-e a vilag.”

Uzenet

~Hozz valtozast a Burger King és a jové megfizethet6
burgerével!”

TOV

Lelkes, Magabiztos, Szellemes, Megkézelitheté + JOVO TUDATOS

Egyéb infok

Fontos, hogy a kdrnyezettudatossag hattérbe szorul, a jovo
tudatossagra kell koncentralni. Ez megjelenhet dizajnban,
szavakban és a kampanyban is.

Helyesiras: ,jové tudatos”
.Plant-Based Sajtburger” ,Plant-Based” ,WHOPPER®"

Osszetevék: sz0jabdl és buzabdl késziilt plant-based
pogacsara olvad6 ndvényi alapu Cheddar sajt, a ropogos
uborkaszeletek, a lagy ketchup és mustar

Részletes brand guide:
https://drive.google.com/drive/folders/1dEwda5DU4121wUOc-

c7ilz144xBMOTmg
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