A Burger King magyarorszagi
éttermeiben mar 2020 6ta
A Plant-Based elérheto az eredetileg Rebel
Whopper néven, 2021-tol pedig

® Plant-Based Whopper néven

s al tbur g er értékesitett novényi alapu burger.
[ 1 [ &
t ﬁr t enet e bucsuztak el 6rokre az allati eredetii ételektol.
De, a jelenlegi gazdasagi helyzetben, eza Whopper
is egyre nehezebben elérheto mindenkinek.

A 0 célcsoportja a flexitarianusok — akik nem
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EROSSEGEK

* megfizethet6 - az ar donté
tényezd napjainkban

* laktozmentes

* kornyezetbarat

LEHETOSEGEK

e futurisztikus

s egyre nagyobb azigény a
hasonlo megoldasokra

e agyorséttermi piacon
kevesbe elterjedt

» BK App & Merchok

GYENGESEG

* nem vegan

« nem gluténmentes

« A magyar gasztronomializlés
“hlsos”

FENYEGETETTSEGEK

* az emberek egyre jobban hitlket
vesztik a kornyezettudatossagban

* agreenwashing jelensége mar
kozismert

* negativ visszhang a hithd
vegan/vegetarianus
kozossegekben



Azok a fiatalok, akik nagyvarosi
életet élnek, tobbségiik
egyetemre jar, pszeudo-
kornyezettudatosak*, almaikat és
vagyaikat a gazdasagi helyzetiik
akadalyozza. Aggodnak a jovojuk
miatt, mert minden ami
megtorténhet egy életben, naluk
mar megvolt (vilagjarvany,
haboru, energiavalsag).

II. célcsoport: a ,,budai és
pesti” milleniumiak (25-3S)

A zillenials és millenials
generacioja mar egy
életszinvonallal fentebb
kivancsiskodhat a novény
alapu termeék irant, hiszek ok is
még javaban fiatalok. Felnottek
mar, de tobbségiik bizonytalan
ajovojétilletoen. Megvan az
izlésiik, de egy megfizetheto
ajanlat kapcsan kiprobalnak
ezt-azt.



https://wwf.hu/tulfogyasztas-napja-ennyire-kornyezettudatosak-a-magyarok/

Perszonak

@fulloszoe @fiatalosferi

Ferenc most 27, mar egy ideje
dolgozik. Parjaval mindketten sokat
dolgoznak. K6z0s programjaik
kozott van amikor kiugranak az
Etelébe enni, de a haverokkal is
suiriin valasztja a gyorséttermeket.

2024-ben megfogadta, hogy
egészségesebben él, ezért
ujdonsagokat probal ki, mielott
megkéri szerelme kezét. Instagram
Reels-en kutatja a tippeket,
triikkkoket, de kedvenc platformja
mindig is a YouTube marad.




Célcsoport: ,Minek figyeljek a kornyezetvédelemre, haa
nagyvallalatok és allamok nem teszik?”*



https://www.nasdaq.com/articles/gen-z-is-hyperconscious-of-greenwashing%3A-what-should-brands-do-when-engaging-with-them

«Szorongok a jovo(m)
miatt, nem tudom, jo
iranyba tart-e a vilag.”




Hozz valtozasta
Burger Kingésa
jovo megflizetheto
burgerével!




Futureproof plan ,

w
THE communication:

A termék bevezetése

o " ”

Uzenet: Elérheto a jovo

megfizetheto burgere!

Cél: vasarlasosztonzés

Javasolt csatornak:
Célcsoporthozilleszkedo
digitalis, OOH és ambient.
Koztiik a BK elérheto feliiletei

(app, weboldal). Kiilonos

tekintettel a nagyvarosi
régiokra.

Célok: a Burger King marka jovotudatos, megfizethetd, mindségi gyorsétterem markaként vald pozicionalasa
KPI-ok: piacrészesedés novekedés, eladott darabszam (pb. sajtburger),kozvetett eladas (pb. Whopper)




Tarts veliink teis!

Made by Burgonya
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