Burger King x BURGER
Plant-based KING

Stratégia & kreativ brief



CEL

Burger King piacrészének ndvelése:

1) Egy uj, megfizethet6 ard husmentes alternativa,
a plant-based sajtburger bevezetésével
(névényi alapu ,hus” + névényi sajt)

2) A plant-based kategoria épitésével

A BURGER KINGROL

Have It Your Way:

1) A BK ugy késziti el a szendvicsed, ahogy
szeretnéd (pl. pari nélkl)

2) A BK-nél te vagy a kiraly, a kiszolgalasod koré
épll minden

3) A BK elfogadja és igazodik ahhoz, ahogy te élsz

- Pont, ahogy szereted = egy felhivas/batoritas,
hogy éld ugy az életed, ahogy szeretnéd.

A hazai gyorsétteremlanc-piacon egyediil a BK
allandé kinalatban van mar plant-based burger.



A NOVENYI
ALTERNATIVAK VILAGA

Vitathatatlan az elmozdulas a flexitarianus, a
vegetarianus és a vegan életméd felé - még ha nem is
lesz minden plant-based, egyre inkabb alapvet6
elvaras, hogy mindenhol legyen bé valaszték beléliik,
és kielégitse a sokszin( egyéni fogyasztdi igényeket.

Viszont mind a n6vényi helyettesiték, mind a
mindenféle ,mentes” termékek is altalaban dragabbak,
gyakran rontva a képet ezekrél az opcidkrol.

A MAGYAR ETREND

Itthon is egyre jobban hoditanak better-for-you
trendek: ha valaszthatunk, szivesen esziink/iszunk
egészségesebb dolgokat (cukormentes, ,természetes”
stb.), és a vartnal is nagyobb a nyitottsag a flexiterianus
étrend irant (kisérletezés, kornyezetvédelem,
egészségligyi vagy egyéb okok miatt).

Osszességében viszont a magyarok nagy aranyban még
mindig ,hust hissal” és hagyomanyos magyar konyha
szerint esznek.

,Hus nélkiil nem élet az élet”
LAz igazi férfi hust hussal eszik”
LA saldta a nyulaknak vald”



MI VESZ KORBE
MINKET 2024-BEN?

Globalis problémak helyi szinten:

Magyarorszagon intenziven érezziik a globalis krizisek
hatasait: szarnyald inflacid, gazdasagi nehézségek, haboruk,
stb... gy ma még jobban megnézik az emberek, mire mennyit
adnak ki.

Elfogadas kultura - és hianya:

Hatalmas az igény egy elfogaddbb tarsadalomra, elfogadd
k6zosségekre — a gyorsan itélkezo reakciodk és irrealis
elvarasokat kozvetit6 social media képnek kdszonhetben
gyakran nem vallaljuk fel valédi 6Gnmagunkat.



Bar ma mar ezerféle modon eltérhet a
shagyomanyostol” az étrendiunk, még mindig rengeteg
kritika ér minket dontéseink miatt.

Nap mint nap bombazhatnak olyanokkal, hogy:
»Most meg miért nem eszel hust?”
»Vegdnnak vallod magad, mégis eszel mézet?”
»Tejterméket nem eszel, de hust igen? Azt meg miért?”



Az étrendunk mogott szamos dontés allhat, igy
mindent 0sszevetve sokszor mar nehéz definialni, hogy
mit miért esziink-nem eszink.

Vega, vegan, peszkaterianus, flexiteridnus,
laktozérzékeny, tejfehérje érzékeny, clean eating, teljes
értéki és feldolgozatlan alap(, szénhidratmentes,
csak 11 és 5 kozott eszik, stb...



Mindennek a tetejébe az alap kulturank nem batorit
arra, hogy valédi 6nmagunk legyunk: hatalmas a
nyomas a tobbséghez val6 beilleszkedéshez, a
masoknak valé megfeleléshez.

Pedig senkinek nem kéne elitélnie a valasztasaimért,
dontéseimért. Akkor se, ha a plant-based mellett
dontok - akar csak aznap.



Insight

ELIGAZODNI A MINDENFELE ETREND ES
ETELERZEKENYSEG VILAGABAN MA MAR
KESZ UTVESZTO.

AKAR TE VAGY BENNE, AKAR MASET
PROBALOD MEGERTENI.



Uzenet

EGYEL UGY ES AZT, AMIT AKARSZ,
AKKOR IS, HA MAR TUL BONYOLULT
LENNE ELMAGYARAZNI, HOGY MIT
MIERT ESZEL VAGY NEM ESZEL.

JUST HAVE IT YOUR WAY.



¢13)

Kit akarunk elérni?

WHO

Tension

TO

Mit akarunk elérni?

KREATIV BRIEF

Minden gyorsétterembe jaro, akiben van egy kis kivancsisag, szeret kisérletezni,
nyitott a hagyomanyos étrenden kiviili ételekre és ,mentes” dolgokra, kicsit is
tudatosan prébal étkezni, vagy barmilyen mas okbdl specidlis étrendet kévet

Akinek eligazodni az étkezési szokasokban, vagy azt masoknak elmagyarazni kész
utvesztd

Kiprébaljak és megszeressék a novényi alapu sajtburgert, és még nyitottabban
alljanak a névényi alapu termékekhez

Azzal, hogy batoritjuk 6ket, hogy merjenek 6nmaguk lenni - akkor is, ha nehéz
elmagyarazni, mit-miért valasztanak
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