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HELLO

Készen dllsz, hogy belekéstolj az ligynokségi életbe? Persze lehet, hogy kezd6ként még semmilyen
portféliéd nincs... sebaj! Készitsd el valamelyik prébafeladatot, amit lentebb taldlsz, és igy
régton lesz egy anyagod, amin keresztiil be tudod mutatni a gondolkoddasodat, kreativitasodat,
személyiségedet!

(Ettsl fuggetleniil, vagy ezzel egyiitt, ha van mit megmutatnod, azért hozd magaddal!)

Attol figgden, hogy melyik tertlet érdekel, valassz egyet az aldbbi prébafeladatok kézil, és hozd el
magaddal a The Big Agency Tastingre! Mikézben agyalsz rajta, és kidolgozod, tartsd szem elétt, hogy az
otleteidre, a gondolkoddsodra vagyunk kivancsiak, engedd nyugodtan szabadon a fantdziddat, hozzdl
nyugodtan tébb, vagy akdr “bdtor” otleteket.

Javasoljuk, hogy egy prezentdcié formdjaban rakd dssze az anyagot.

Ha pedig nem tudod pontosan, ki mit csindl az Ggynoékségen, esetleg hozzad melyik illik a legjobban a prezi
végén taldlsz ehhez segitséget!

J6 otletelést, prezihegesztést!

A KRU csapata



- PR(')BA’FELADATOK

e KREATIVOKNAK

— (copywriter, art director,
designer)
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PurePressed bevezeté kampany - Fiktiv brief

Kinek szél a kampany: 18-25 évesek

A fiktiv PurePressed egy vizmentes haj és arcdpoldsi termékeket gyartd brand. A vizmentes szépségdpoldsi termékek iranti kereslet
jelentésen megnétt, mivel ezek a termékek féként viaszokat, ndvényi olajokat és vajakat tartalmaznak, igy nemcsak tdplaléak, hanem
kérnyezetbardtabbak is.

Hattér: A szépségdpoldsi termékek nagy mennyiségu vizet tartalmaznak, a vizmentes szépségdpoldsi termékek segitenek spérolni a
Fold megcsappant vizkészletén. Az olyan szépségdapoldsi termékek, mint a szildrd formuldak, porok és balzsamok, gyakran kevesebb
helyet foglalnak el, mint a folyékony termékek, igy hozzdjdrulhatnak a szénlabnyom csékkentéséhez.

Mit gondolsz, hogyan lehetne berobbantani egy ilyen markat Magyarorszagra egy olyan célcsoportban, aminek 85%-a szorong
valamilyen formdban a klima miatt?

Mit varunk?

Ha a grafikus/designer vagy art director pozi érdekel, tervezz key visualt (kulcsvizudlt), egy extra printet és/vagy hozz egy online vided
koncepcidt! Mivel a brief fiktiv, barmilyen okostelét haszndlhattok a layoutokon.

Ha szévegird szeretnél lenni, ird le az 6tletet, hogy nézne ki az anyag, és mindenképp irj hozza egy headline-t (fésort), illetve taldlj ki egy

online filmet!
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Roadnest Campervan rental - fiktiv brief

Kinek szél a kampany: 25-40 év

A millennial generdcié szdmdra az élmények és az utazds sokkal fontosabbak, mint a materidlis javak. A campervan-ek kilénésen
vonzéak, mert egyesitik a szabadsdgot, kalandot és kényelmet, mikdzben fenntarthaté érzetet ad. Viszont sokan nem mernek bevallalni

egy ilyen kalandot, megvarjdk, amig csendben kiégnek a munkdaban.

Hogyan lehetne egy ilyen markanak kommunikalnia rendhagyé médon, hogy tébben béreljenek ilyen autékat a nydri szezonban?

Mit varunk?

Taldlj ki 6tleteket arra, hogy hogyan népszerUsitsd a campervan bérlést a csélcsoport korében.

Arra kérlink azonban, hogy ne hagyomdnyos feluletekben gondolkodj, vagyis NE plakatban, NE tévéhirdetésben. Barmilyen &tlet johet
ezeken kivil: egy izgalmas aktivacid, érdekes bannermegoldds, digitdlis truvdj, kiilénleges utcai megjelenés, pop-up store, social
extrasdg, promécids tlet, influencer vagy celeb-egytttmikodés, tényleg barmi. Az 6tleteidet ird le, és tdmaszd vizudlisan ald valahogy

(képességeidhez és/vagy a megpdlydzott pozicibhoz mérten).
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TIPPEK

IME PAR JOTANACS AZ OTLETELESHEZ ES A PREZENTACIO OSSZERAKASAHOZ:

inkdbb bdator legyél, és elszallt, mint biztonsagi jatékos

* annyi 6tlettel készilj, amennyit szeretnél: ha egyben hiszel, annyit hozz, ha 5-tel szeretnéd
megmutatni magad nekink, annyit hozz

* de csak azokat az Stleteket hozd el, amelyeket erésnek érzel, amelyeket te is nagyon szeretsz

* mindenképp tdmaszd ald vizudlisan is valahogy az 6tletet, hogy mi is biztosan ugy értsuk,
ahogy te érted (ha nincsenek grafikus szkilljeid, az sem gond, hiszen j6 lehet a moodkép, a
mdrickarajz, a netrél leszedett gif, vided... barmi, ami komfortos, és segit illusztrdlni az
otletedet)
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Kutatas / insight keresés

Mi az a fogyasztéi insight?

Egy ember vagy egy jelenség mély, intuitiv és pontos megértése. Egy olyan emberi igazsdg, motivacio, vagy, ami egy adott marka
szdmadra lehetéséget nyit. Egy olyan gondolat, amit ha meghallasz, az jut eszedbe, hogy: “Tényleg, mennyire igaz, és még sosem
gondoltam rd igy.”

A stratégdk egyik kulcsfontossdgu feladata az insight megfogalmazdsa, azaz, hogy hogyan viszonyul egy adott célcsoport egy
termékhez / szolgdltatdshoz / problémdhoz egy kategdridn belil, esetleg egy adott piacon. Ez adja a kiindulépontot olyan
kampdnyokhoz, amelyek képesek relevansan megszdlitani, érzelmeket kivaltani a fogyasztokbdl.

Hol talalsz insightot?
Erdemes szdmos forrdst vizsgdlnod az ipardgi és piaci helyzettsl a kulturdlis frendeken at a fogyasztoi viselkedésig a kategéridval
kapcsolatban.

Mit varunk?
Irj legaldbb 3 insightot, amik a stratégiaalkotds alapjat képezhetik egy, az asztali sé népszeriisitését célzé6 kampanynadl.

ird le azt is, hogy milyen forrdsok alapjan fogalmaztad meg az insightokat, miért ezeket hasznaltad? Ha lenne lehetdséged, hol és

hogyan keresgélnél még tovabb? Milyen kérdéseket vizsgdlnal?




= PROBAFELADAT 02

Poziciondlas / stratégia alkotas

Mi az a pozicionalas?
A terméked/szolgdltatdsod piacon betéltott helye. Pl. Snickers establishes that hunger makes you a different person and that Snickers
can solve that problem and help you become yourself again.

Hogyan érdemes megkézeliteni?

Amikor egy terméket vagy szolgdltatdst poziciondlsz, egyszerre veszed figyelembe, hogyan viselkedik a fogyasztd, mi térténik a a
kategériaban, milyen kulturdlis jelenségek érvényesek, és mit tud a termék/szolgdltatds. Megvizsgdalod, hogy mit var el a fogyasztd,
illetve a termék milyen elényt adhat neki, amikor a kategoériat fogyasztja/haszndlja, és hogyan.

Mit varunk?

A csokit, mint kategériat sokszor és sokféleképpen uUjragondoltdk mar: mekkora kiszerelést kindljanak, vagy hogy mikor lehet j6 enni. A
csoki szélt mdr a kényeztetésrdl, az energidardl, a sportrdl, szélt arrdl, aki adja és arrdl, aki kapja, volt mdr tabla, bonbon, piramis és
négyszog alaku is.

Gondolj egy tdblas csokira. Rakj 6ssze egy megkdzelitést arrdl, mivel gyéznéd meg az embereket, hogy ezt valasszdk a jelenlegi kis

szeletes csokijuk helyett.
Kinek lehet érdekes? Mikor? Miért? Mit tud adni a te csokid, amit mdsik nem?
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Vdlassz egy markat, akit kovetsz, szeretsz, kapcsolddsz a tartalmaihoz, és az egyik social csatorndja (Facebook, Instagram, TikTok,

YouTube) alapjdn adj vélaszt az aldbbiakra:

AUDIT

Célija, hogy elmélyedj a mdrka social kommunikaciojdban és
kovetkeztetéseket tudj levonni beldle.

Mi az adott csatorna szerepe a mdrka kommunikdaciéjaban?

Mi az eréssége és gyengesége az adott csatorndn |évé
tartalomgydrtdsuknak?

Emelj ki egy pozitiv és egy negativ tartalmat példaként a csatorndrdl és
magyardzd meg, hogy miért azokat vdalasztottad.

KREATIV

Célja, hogy kiprébald magad social kreativként mukaddni.

Készits egy tartalmat az adott mdrka kommunikdcidjdhoz az adott
csatorndra. Ez lehet statikus, lapozds, videds vagy text only tartalom is.
Fontos, hogy ugy készitsd el, ahogy te a legjobbnak ldtod: legyen socialés,
dllitsa meg a usereket a swipe-oldsban, akarjanak kapcsolédni hozza.

POWERED BY M2KS=2

INFLUENCER/KREATOR

Célija, hogy a mdarkdahoz passzolé egyedi
egyuttmiksédésekben is tudj gondolkodni.

Az adott marka egy Uj terméket/szolgaltatdst™*
vezet be, természetesen erds social
kommunikdciét is terveznek kéré, aminek szerves
része az influencer kommunikacié.

Vdlassz 3-5 vegyes nagysdgu kévetétdborral,
eléréssel rendelkezé influencert vagy kredtort.
Mutasd be, hogy miért ket vdlasztottad és az
egyik vdlasztotthoz dolgozd ki részletesen, hogy
milyen tartalmakat varndl téle az
egyUttmikédés sordn.

*A vdlasztott marka alapjdn hatdrozd meg, hogy mi

legyen ez az Ujdonsdg.
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W TASTING
Project terv / Timing
Képzeld magad abba a szitudcidba, hogy 3 hénapja dolgozol egy Ggyndkségen mint junior account manager. A kézvetlen f6nékod
lebetegedik, és egyedil maradsz az Account Directorral, akinek nulla ideje van arra, hogy fogja a kezed. Viszont beesik egy nagyon
fontos Uj brief, amire azonnali reakcidt var az tgyfél. Az Account Director megkér, hogy rakj éssze egy projekttervet és egy timingot a
kick-off meetingre. Annyit tudsz, hogy mikorra kell a kampdanynak elkészilnie, és hogy nagyjabdl mik a szallitanddk (fontos, hogy OTC
gyégyszermarkardl van szd):
Osszesen 3 honapnyi fejlesztési idé van addig, hogy kidolgozott, jévahagyott kampdnyétletek legyenek gydrtésra készen:

e Szikség van egy kreativ koncepciéra, egy TVC-re, online videdkra, amelyek a TVC révid vagatai, és ezen kivil rdtok bizzdk, hogy
milyen platformspecifikus social media 6tleteket vagy aktivaciokat hoztok.

Hogyan fogsz hozzda a feladathoz? Milyen Iépésekre bontod le a fejlesztést? Kb. mennyi idét szansz részfolyamatokra?

Amikor egy terméket vagy szolgdltatdst poziciondlsz, egyszerre veszed figyelembe, hogyan viselkedik a fogyaszté, mi torténik a
kategériaban, milyen kulturdlis jelenségek érvényesek, és mit tud a termék/szolgdltatds. Megvizsgdlod, hogy mit var el a fogyasztd,
illetve a termék milyen elényt adhat neki, amikor a kategériat fogyasztja/haszndlja, és hogyan.

Mit varunk?

Arra vagyunk kivancsiak, feltaldlod-e magad ebben a helyzetben. Nem varjuk, hogy tékéletesen tisztaban legyél egy fejlesztési
folyamat |épéseivel, és hogy tudd, mi mennyi idét vesz igénybe, csak azt varjuk, hogy logikusan gondold végig, és magyardzd el nekink,

hogy miért igy gondoltad. Természetesen az sem baj, ha utananézel elérheté informdcidknak, de fontos, hogy tudd, nem azt fogjuk
elbirdalni, hogy helyesen raktad-e 6ssze a folyamatot.

Barmilyen formdban megmutathatod nekiink a projekttervedet — Miro boardon folyamatdbra, Gantt-chart stb. A lényeg az, hogy el
tudd mondani, hogyan gondolkodtdal.
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Client / Escalation management

Képzeld magad abba a szitudcidba, hogy 3 hénapja dolgozol egy tigyndkségen mint junior account manager. A kézvetlen f6nékod
lebetegedik, és egyedul maradsz az Account Directorral, akinek nulla ideje van arra, hogy fogja a kezed.

Viszont egy nagyon fontos gydrtds elékészitési folyamatban vagytok éppen, feszitett timinggal, és te vagy az egyetlen account azon a
meetingen, ahol az tgyfél mindent borit. Van egy kivdlasztott rendezéi treatment, megvannak a forgatdsi napok, mar csak a
koltségvetést kéne elfogadni, hogy érdemben kezdédhessenek az elékészitési munkalatok.

Viszont az tgyfél ezen a ponton jelzi, hogy a filmet egy masik piacon is szeretnék addsba adni, igy mindent le kéne forgatni egy dél-
amerikai szereplével is — ugyanebbdl a kdltségvetésbél, ugyanigy 2 forgatdsi nap alatt.

Természetesen az Uigyndkségi producer joggal felrobban, és ennek sajnos azonnal hangot is ad. Kialakul egy elég feszult helyzet, ahol
bar az tgyfélnek egydltaldn nincs igaza, az tigyndkség taldlja magdt abban a helyzetben, hogy védekeznie kell. Mindenki rdd néz.

Hogyan reagdlsz? Mit tartasz az elsé legfontosabb feladatnak, amit el kell érni az ligyfélnél? Es a masodiknak?

Amikor egy terméket vagy szolgdltatdst poziciondlsz, egyszerre veszed figyelembe, hogyan viselkedik a fogyaszté, mi térténik a
kategériaban, milyen kulturdlis jelenségek érvényesek, és mit tud a termék/szolgdltatds. Megvizsgdlod, hogy mit vdér el a fogyasztd,
illetve a termék milyen elényt adhat neki, amikor a kategériat fogyasztja/haszndlja, és hogyan.

Mit varunk?
Sokféle jo és rossz vdlasz, illetve reakcié van egy ilyen szituacidban. Nem azt vdrjuk, hogy azonnal megtaldld a legjobbat, hanem arra

vagyunk kivancsiak, hogyan gondolkodsz. Hogyan mérsz fel egy ilyen szitudciot, milyen eszk6z6khoéz nydlsz, hogy lenyugtasd a
kedélyeket, felismered-e, hogy ebben a helyzetben mi az Gigyndkség érdeke, és megtaldlod-e a médjat, hogy ezt az tigyfél felé kifejezd.
Készilhetsz prezentdcidval, rovid leirdssal, vagy csak a gondolataiddal. A Iényeg, hogy at tudd adni a meglatasaidat és otleteidet.




POWERED BY M2K32

A
_
IIIIII
THE BIG

AGENCY
TASTING

UGYNOKSEGI
KI KICSODA?



4R THE BIG
I AGENCY

- KI KICSODA?

Nem egyértelmii szamodra, hogy egy ligynékségben pontosan ki mit csindl?
Nem vagy biztos benne, hogy neked pontosan hol lehet helyed a rendszerben?

Elmeséljiik, nézd csak!

A The Big Agency Tastingen az aldbbi 4 pozicidban van lehetésége bemutatkozni a friss,
fiatal tehetségeknek:

T RN\ @ = =2

o o = —
— = o

copywriter art director designer stratéga account social
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COPYWRITER

MIT CSINAL EGY COPYWRITER AZ UGYNOKSEGBEN?

A sz6vegird az egyik legfontosabb kreativ munkakér, a szévegirdk a csapat motorjai! Kreativ
otleteket és koncepcidkat fejlesztenek az tgyfeleknek, és persze a rekldmok szévegeit is a
social posztoktdl kezdve a tv rekldmokig &k irjdk. A munka alapja, hogy ismered a markak
termékeit és szolgdltatdsait, tudod, hogy kikhez beszélsz, és ket hogyan és hol érdemes
megszolitani

Mivel itthon nincs szovegird képzés, ezért nem elvards, hogy ezeket mar most tudd, a
szakmdt majd egy Ugyndkségnél fogod elsajatitani.

MIKOR ERDEMES COPYWRITERNEK JELENTKEZNEM?

Ha szeretsz irni, esetleg van mar valamilyen iréi tapasztalatod. Ha szeretsz storyzni a
barataidnak, szivesen prezentdlsz. Ha az emberek hozzdd fordulnak, ha kell egy jo 6tlet. Ha
kivancsi vagy és érdekl6dd, tajékozott és nem okoz gondot, ha egyszerre sok mindennel kell
foglalkoznod.

MILYEN SKILLEKRE VAN SZUKSEGEM HOZZA?

* Kreativ gondolkoddsmdd, asszocidcios képesség, csapatjatékos attitlid

* Szuper irds- és beszédkészség, prezentdcios készség - magyarul és angolul
* P&rgés munkavégzés, multitasking
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ART DIRECTOR

MIT CSINAL EGY ART DIRECTOR AZ UGYNOKSEGBEN?

Art Directorok nélkdl nincs tgyndkség, nincs reklam! Legtobbszér szévegird tarsaikkal kézésen
rengeteget 6tletelnek, gondolkodnak, és egyltt kreativ koncepcidkat alkotnak az tigyfeleknek.
De ugyanilyen fontos feladatuk, hogy a rekldmanyagok vizudlis vilagdt megdlmodjak,
megalkossdk.

A gyakorlatban ez azt jelenti, hogy akdr egy poszter 6sszerakdsa is lehet a feladataq, de az s,
hogy grafikusokat iranyitson, sét az is, hogy egy fotézdsra vagy egy forgatdsra kimenjen, és a
koncepcidt a fotéssal/rendezével egyitt életre keltse.

MIKOR ERDEMES ART DIRECTORNAK JELENTKEZNEM?

Ha van szakirdnyu végzettséged (vagy autodidakta médon tanultad meg a vizudlis kultura
csinjait, binjait és programijait). Ha megdllds nélkul a Pinteresten / Behancen légsz, ha
tisztdban vagy a legujabb vizudlis frendekkel. De ami nagyon fontos: hogy csapatjdtékos
vagy, és nem magdnyos farkas tipus, aki inkabb elvonultan és egyedul szeret alkotni (ha
utébbi vagy, fusd at a designer leirasdt inkdbb).

MILYEN SKILLEKRE VAN SZUKSEGEM HOZZA?

e Kreativ gondolkoddsmad, kiemelkedé vizudlis latasmdd, csapatjdtékos attitid

* Programismeret: Photoshop, Illustrator, InDesign az alap!

* Kifejezett elény: kézirajz, 3D és/vagy motion programok ismerete pedig hab a tortan!
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DESIGNER

MIT CSINAL EGY DESIGNER AZ UGYNOKSEGBEN?

A designerek felelnek azért, hogy az Ggyndkség vizudlis anyagai milyenek. Kezdve egészen a
logo- és arculattervezéstdl, a weboldaltervezésen és kiadvanyszerkesztésen at egészen a
rekldmanyagok képi anyagdnak 6sszerakdsdig nagyon vdéltozatos feladatokkal birkéznak
meg hap mint nap.

Gyakran dolgoznak egyedul, de az is el6fordul, hogy Art Directorok irdnyitasdaval készitenek el
anyagokat.

MIKOR ERDEMES DESIGNERNEK JELENTKEZNEM?

Ha van szakirdnyu végzettséged (vagy autodidakta médon tanultad meg a vizudlis kultura
csinjait, binjait és programijait). Ha megdllas nélkul a Pinteresten / Behancen légsz, ha
tisztdban vagy a legujabb vizudlis frendekkel. Ha szeretsz belemélyedni a részletekbe, ha
szeretsz kikfraftolni minden drnyékot, vagy kiszerkeszteni minden format. Ha nem zavar, hogy
néha 8 érdn keresztiul csak te és a géped vagytok.

MILYEN SKILLEKRE VAN SZUKSEGEM HOZZA?

e Kiemelkedé vizudlis |dtdsmdd, trendismeret

e Turelem, precizitds

* Programismeret: Photoshop, Illustrator, InDesign, Figma

* Kifejezett elény: kézirajz, 3D és/vagy motion programok ismerete pedig hab a tortan!
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MIT CSINAL EGY STRATEGA AZ UGYNOKSEGBEN?

A stratégdk elsésorban az tgyfelek mdrkdival foglalkoznak, és azzal, hogy a markdk a lehetd
legjobban tudjanak kapcsolédni a fogyasztoikhoz, célcsoportjukhoz. Kovetik az ipardgi
trendeket, értelmezik a tdrsadalom kilonbézé jelenségeit, és kampdnyrdl kampdnyra
leforditjdk a kreativok szamdra inspirdléan, hogy merre kell mennie a markdanak. Segitenek az
ugyfélnek definidlni, hogy mik a kommunikdciéval megoldhaté problémak, ha kell ehhez
kutatnak is a teljes kép megértéséhez. s ezekre stratégiat és briefet irnak, ami minden
kampdnytervezés kiindulé dokumentuma. A kampdanyfejlesztés sordn egyutt dolgoznak a
kreativ csapattal, hogy a kampdny minél jobban illeszkedjen a briefre és a markdhoz.

MIKOR ERDEMES STRATEGANAK JELENTKEZNEM?

Ha szereted a mdrkdkat, és érdekel a markak és a fogyasztok kapesolata. Ha kivancsi vagy,
szereted megfigyelni az embereket, a trendeket felfedezni, és folyamatosan keresed az
osszefliggéseket. Ha Ugy érzed, egyszerre van benned jelen az analitikus és a kreativ
gondolkodds. Ha szereted a megfigyeléseidet 6sszefoglalni, és akar uj 6sszefliggéseket
bemutatva dtadni masoknak.

MILYEN SKILLEKRE VAN SZUKSEGEM HOZZA?

e J6 analitikus készség és kreativ gondolkoddasmaod
e Erés kommunikdcios és prezentdacios készség

POWERED BY MAKSZ e ] -
e Kivdncsi és proaktiv attittid
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ACCOUNT

MIT CSINAL EGY ACCOUNT AZ UGYNOKSEGBEN?

Alap fokon az account az ligynokség motorja, aki 8sszekéti az ligyfelet, a strategakat, a kreativ, social, digital csapatokat és a kiilsés partnereket. O
tartja kézben a projekteket az ligyfélkérés beérkezésétél a megvaldsitasig. Figyel a hataridékre, szervezi a csapat munkajat, érthetéen briefeli a
feladatokat, ellenérzi az anyagokat, és biztositja, hogy minden gordiilékenyen haladjon. Emellett folyamatosan kommunikal az tigyféllel,
statuszokat kiild, és gondoskodik a projektek adminisztraciojarol is. De igazabol az account ennel sokkal tobb. O az aki az elso szamu
kapcsolodasi pont az ugyfel es az ugynokseg, tehat a brandek es az otletek kozott. Egyszerre erti es kepviseli az ugyfel uzleti es marka erdekeit az
ugynoksegi javaslatok kidolgozasaban, es az ugynokseg uzleti es kreativ erdekeit az ugyfelnel. Az igazan nagy paradigma valto otleteket jo
accountok nelkul sem eladni, sem megvalositani nem tudja az ugynokseg.

MIKOR ERDEMES ACCOUNTNAK JELENTKEZNEM?

Ha szeretsz porgds kornyezetben dolgozni, szervezni és kézben tartani tobb dolgot egyszerre. Ha élvezed a kommunikaciot és tudod arra
hasznalni, hogy megfeleloen iranyits egy kulonbozo erdekeket, tudast, hozzaallast kepviselo csapatot. Ha preciz, felel6sségteljes és megbizhaté
vagy, és tudsz el6re gondolkodni.Ha erdekel hogy mirol szolnak es miert hatekonyak a brandek, ha van uzleti erzeked es kreativitasod.

MILYEN SKILLEKRE VAN SZUKSEGEM HOZZA?

e Kiemelkedé szervezdkészség

*  Erés kommunikacios készség

*  Proaktiv és problémamegoldé szemlélet
«  Uzleti erzek es kreativitas

«  Strategiai gondolkodas

* Hatdrozottsdg és empdtia egyensulya

*  Precizitds és felel6sségtudat
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SOCIAL

MIT CSINAL EGY SOCIALOS AZ UGYNOKSEGBEN?

A social platformok és eszk6z6k mindentuddja, akinél ésszpontosul a markak social oldalainak
kommunikacioja. A kreativokkal kardltve segiti a kampdanyok social térben valé kiterjesztését vagy
kifejezetten a social térben valé életre keltését, mikézben felel az Ggyfelek social autentikus hangjanak
fenntartdsdért. Ahany Ggynékség, annyiféle social szerepkor létezik: specializalédhat social kreativ, social
media manager vagy content creator irdnyba is. EI6bbi a kreativokhoz hasonlé szerepkéort tolt be, de a social
térben. A manageri poziciéval projekt management, posztpublikdlds, riportdlds jar. A kredtor szerepkor
pedig a tartalomgydrtdst is magdban foglalja.

MIKOR ERDEMES SOCIALOSNEK JELENTKEZNEM?

Ha a social platformokat kivil-belll ismered, az aktudlis frendekkel mindig képben vagy és tudod, hogy a
yap-et milyen kérnyezetben haszndlhatja egy madrka. Ha lazba tudsz jonni egy jol eltaldlt (marka)contenttél.
Ha minden egyes tartalommal szeretnél megmozgatni embereket a social térben.

MILYEN SKILLEKRE VAN SZUKSEGEM HOZZA?
e Kreativgondolkoddsmdd, csapatjdtékos attitid
e Szuper irds- és beszédkészség - magyarul, angolul, socialiil
* P6rg6s munkavégzés, multitasking
*  Proaktivitas
* Problémamegoldd készség
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