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Oriiliink, hogy érdekel a Portfolio Day! Persze lehet, hogy kezdéként még semmilyen portféliéd
nincs... sebaj! Készitsd el valamelyik probafeladatot, amit lentebb taldalsz, és igy régton leszegy
anyagod, amin keresztiil be tudod mutatni a gondolkodésodat, kreativitasodat, személyiségedet!
(Ettél fiiggetieniil, vagy ezzel egyiitt, ha van mit megmutatnod, azért hozd magaddal!)

Attol fuggden, hogy melyik tertlet érdekel, valassz egyet az aldbbi prébafeladatok kozul, és hozd el
magaddal a Portfolio Dayre! Mikézben agyalsz rajta, és kidolgozod, tartsd szem elétt, hogy az étleteidre,
a gondolkoddasodra vagyunk kivancsiak, engedd nyugodtan szabadon a fantdziddat, hozzal nyugodtan
tébb, vagy akar “bator” otleteket.

Javasoljuk, hogy egy prezentdcidé formdjaban rakd éssze az anyagot.

Ha pedig nem tudod pontosan, ki mit csindl az tgyndkségen, esetleg hozzad melyik illik a legjobban
- a prezi végén taldlsz ehhez segitséget!

JO otletelést, prezihegesztést!
A KRU csapata
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DIDYAIDN. AMRWA

Epic black capture - fiktiv brief

Debutdl egy szuper okostelefon - hivjuk BlackPhone-nak, aminek az egyik legfontosabb feature-e, hogy sététben
és sotétet is kiemelkedd mindségben lehet vele fotdzni. Ezt szeretnék kommunikalni hagyomdanyos médiumokon
- printekkel (sajtohirdetés, utcai poszter vagy ériasplakat), social hirdetésekkel és TV reklammal!

Kiknek szol a kampdany? A készulékkel elsésorban a fiatalokat (18-30 kézotti korosztalyt) célozzak.

Miért izgalmas a black capture? Gondoljatok végig, hogy a célcsoport életében milyen gyakorlati haszna lehet
ennek a funkciénak, és épitsétek arra az otleteiteket! Példdul: Végre gy tudod lefotdzni a fekete kiskutydad, hogy
nem csak egy fekete paca latszik a képeken, vagy lesz értelme buliban is elévenni a telefonod...

Minél meglepdbbb, érdekesebb kapcsolddast taldltok, anndl jobb!

Mit varunk?
Ha a grafikus/designer vagy art director pozi érdekel, tervezz key visualt (kulcsvizudlt), egy extra printet és/vagy hozz

egy TV koncepcioét! Mivel a brief fiktiv, barmilyen okostelot hasznalhattok a layoutokon.
Ha szévegird szeretnél lenni, ird le az étletet, hogy nézne ki az anyag, és mindenképp irj hozza egy headline-t (fésort),
illetve taldlj ki egy TV filmet!




DIDYAIDN. AMRWA

Meatless Monday - fiktiv brief

Magyarorszag egy igazdn huskedvelé nemzet. Leghiresebb ételeink nem elképzelhetéek hus nélkul, és hat Idssuk
be, magyar ember minden étkezésében kell, hogy legyen his - vagy minimum disznézsirral készuljén! :)

Azonban szdmtalan kutatds aldtdmasztja, hogy mind a bolygédnknak, mind pedig a szervezetlnknek jot tesz, ha
csokkentjuk a husfogyasztdast.

A “Hastalan Hétfé” egy nemzetkdzi kezdeményezés, amely arra budzit mindenkit, hogy legaldbb hetente egyszer
(hétfénként) kerulje az dllati eredetd ételeket, és ezzel is csdkkentse az dkoldgiai IGbnyomat, mikdzben még
magdnak is jot tesz. Hiszen gondoljunk csak bele: ha a jelenlegi fogyasztdsunk egy-hetedével kevesebbet ennénk
mindannyian, mekkora valtozdast tudndnk elérnil

Mit varunk?
Taldlj ki dtleteket arra, hogy hogyan népszerUsitsd a Meatless Monday kezdeményezést itthon, a hasimadok
orszagdban!

Arra kérunk azonban, hogy ne hagyomadnyos fellletekben gondolkodj, vagyis NE plakdtiban, NE tévéhirdetésben.
Barmilyen oétlet jdhet ezeken kivul: egy izgalmas aktivacio, érdekes bannermegoldas, digitdlis truvadj, kulénleges utcai
megjelenés, pop-up store, social extrasdag, promaocids tlet, influencer vagy celeb-egyuttmukddeés, tényleg barmi.

Az 6tleteidet ird le, és tdmaszd vizudlisan alé valahogy (képességeidhez és/vagy a megpdlydzott poziciohoz mérten).




IMEPARJOTANACS AZ OTLETELESHEZ ES A PREZENTACIO OSSZERAKASAHOZ:

inkadbb bator legyél, és elszdllt, mint biztonsagi jatékos

annyi étlettel készulj, amennyit szeretnél: ha egyben hiszel, annyit hozz, ha 5-tel szeretnéd
megmutatni magad nekunk, annyit hozz

de csak azokat az dtleteket hozd el, amelyeket erésnek érzel, amelyeket te is nagyon szeretsz
mindenképp tdmaszd ald vizudlisan is valahogy az étletet, hogy mi is biztosan ugy értsuk,

ahogy te érted (ha nincsenek grafikus szkilljeid, az sem gond, hiszen j6 lehet a moodkép, a
moérickarajz, a netrdl leszedett gif, vided... barmi, ami komfortos, és segit illusztralni az c")tletedet)
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DIDYAIDN.

Insight keresés

Mi az a fogyasztdi insight?

Egy ember vagy egy jelenség mély, intuitiv &s pontos megértése. Egy olyan kimondatlan

emberi igazsag, motivacid, vagy, mely egy adott mdarka szdmara lehetéséget nyit. EQy olyan gondolat, amit ha
meghallasz, az jut eszedbe, hogy: “Tényleg, mennyire igaz, é&s még sosem gondoltam rd igy.”

A stratégdk egyik kulcsfontosségu feladata az insight megfogalmazdsa, azaz egy termékhez [ szolgaltatashoz /
problémdhoz egy megadott szegmens viszonyuldsdnak pontos megértése. Ez adja a kiinduldpontot olyan
kampdanyokhoz, amik képesek relevinsan megszolitani, érzelmeket kivaltani a célcsoportjukbol.

irj legalabb 3 insightot, amik a stratégiaalkotas alapjat képezhetik egy
1) oz asztali s6 népszerUsitését célzd kampdany VAGY
2)  azénvezetd autdk széleskort elfogadottsagat tdmogatd kampdny tervezésekor.

Ird le azt is, hogy ha sok idéd lenne elmélyulni a kivalasztott ttmdaban, akkor hol és hogyan
keresgélnél tovabbi insightokat?




DIDYAIDN. AMRWA
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Strategiai otlet megfogalmazas

A stratégiai munka jelentds részét a problémak és kihivasok
megértésével, vizsgalataval, megfelel6 megkdzelitésével toltjuk. A
cél, hogy a markdnk és az Gzeneteink relevansan jelenjenek meg a
fogyasztok életében, akkor és ott, amikor nyitottak ennek
befogaddsara. Enhez pedig értenunk kell, hogy a fogyaszto élete
nem a marka kérul forog, sét, sokkal nagyobb tarsadalmi szintl és
egyéni kihivasok, jelenségek, trendek hatdrozzak meg az életét.

A feladat, hogy valassz a felsorolt jelenségek kézil annyit, amennyit
szeretnél, és dolgozz ki rajuk egy-egy stratégiai megkozelitést,
javaslatot egy altalad kivalasztott marka nevében. A struktarat rad
bizzuk, de ezeken a kérdéseken érdemes gondolkoznod:

Hogy kapcsolédik az dltalad valasztott mdrka az adott a
tertlethez?

Kiket szolitandl meg és miért?

Mit szeretnél elérni a kommunikacio segitségével?

Mit csindljon a mdarka, hogy ezt elérjétek? Milegyen a stratégia?

Hoztunk néhdnyat ilyen jelenségek kozul:

Ma a 19-29 kozétti fiatalok kozel fele nem is
tudja megtippelni, mikor fog tudni elkdltézni a
szuleitél, ami gyakran neheziti a felnétté valas
és az 6ndllésodds folyamatat a csalddban.
(forras)

Medfizethetd albérlethez jutni Magyarorszagon
ma senkinek sem egyszeru. A szdmtalan
nehezitd tényezé mellett viszont a romdaknak
sokszor még az eléitéletekkel is meg kell
ktzdenitik. (forras)

A gamerek nagy része szégyelli a csaladja elétt,
hogy mennyit jatszik. (forrds)

Evente fejenként 66 kil6 élelmiszert dobnak ki a
magyarok. (forras)

A valsag miatt egyre tébben adjak
dllatmenhelyekre “kedvenceiket”, aminek
kévetkeztében a menhelyeken katasztrofakdzeli
a helyzet. (forrés)

A gyerekek egyre kevesebbet olvasnak a sajat
érémukre, 5-bdél 1 gyerek egyaltaldn nem
olvasott kdnyvet sajat maga szérakoztatasara
2021-ben. (forrds)



https://www.penzcentrum.hu/otthon/20221120/nepszeru-a-mamahotel-a-fiatalok-jo-reszenek-fogalma-sincs-mikor-koltozik-el-otthonrol-1131125
https://telex.hu/belfold/2021/12/18/roma-diszkriminacio-lakhatas-alberlet-kereses
https://leet.hu/2020/12/10/kutatas-a-gamerek-27-szazaleka-szegyenli-csaladja-elott-hogy-mennyit-jatszik/
https://hvg.hu/zhvg/20221112_elelmiszerhulladek_unios_atlag
https://telex.hu/belfold/2022/11/14/allatmenhely-valsag-tamogatas-orokbefogadas
https://www.readingzone.com/news/children-s-reading-for-pleasure-in-long-term-decline/
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KICSODA?

Nem egyértelmu szGmodrag, hogy egy ugyndkségben pontosan ki mit csinal?
Nem vagy biztos benne, hogy neked pontosan hol lehet helyed a rendszerben?

Elmeséljuk, nézd csak!

A Portfolio Dayen az aldbbi 4 pozicidban van lehetdsége bemutatkozni a friss,

fiatal tehetségeknek:

copywriter art director designer stratéga




MIT CSINALEGY COPYWRITER AZ UGYNOKSEGBEN?

A szbvegird az egyik legfontosabb kreativ munkakor, a szévegirdk a csapat motorjai! Kreativ
Otleteket és koncepciodkat fejlesztenek az Ggyfeleknek, és persze a rekldmok szdvegeit is a
social posztoktdl kezdve a tv rekldmokig 6k irjgk. A munka alapja, hogy ismered a markdak
termékeit és szolgdltatdsait, tudod, hogy kikhez beszélsz, és ket hogyan és hol érdemes
megszolitani

Mivel itthon nincs szdvegird képzés, ezért nem elvards, hogy ezeket mar most tudd, a
szakmdat majd egy ugyndkségnél fogod elsajatitani.

MIKOR ERDEMES COPYWRITERNEK JELENTKEZNEM?

Ha szeretsz irni, esetleg van mar valamilyen irdi tapasztalatod. Ha szeretsz storyzni a
barataidnak, szivesen prezentdlsz. Ha az emberek hozzad fordulnak, ha kell egy j0 dtlet. Ha
kivancsi vagy és érdekl6do, tajékozott €s nem okoz gondot, ha egyszerre sok mindennel kell
foglalkoznod.

MILYEN SKILLEKRE VAN SZUKSEGEM HOZZA?
e  Kreativ gondolkoddsmod, asszociacios képesség, csapatjatékos attitdd
e  Szuperirds- és beszédkészség, prezentdcids készség - magyarul €s angolul
e  Porgds munkavégzés, multitasking



MIT CSINALEGY ART DIRECTOR AZ UGYNOKSEGBEN?

Art Directorok nélkul nincs Ugynokség, nincs rekldm! Legtdbbszor szévegird tarsaikkal kdzdsen
rengeteget dtletelnek, gondolkodnak, és egyutt kreativ koncepciokat alkotnak az ugyfeleknek.
De ugyanilyen fontos feladatuk, hogy a reklédmanyagok vizudlis vilagat megdlmodjdk,
megalkossak.

A gyakorlatban ez azt jelenti, hogy akdr egy poszter 6sszerakdsa is lehet a feladata, de az s,
hogy grafikusokat iranyitson, sét az is, hogy egy fotdzasra vagy egy forgatdsra kimenjen, és a
koncepcioét a fotossal/rendezdvel egyltt életre keltse.

MIKOR ERDEMES ART DIRECTORNAK JELENTKEZNEM?

Ha van szakiranyd végzettséged (vagy autodidakta médon tanultad meg a vizudlis kultdra
csinjait, binjait és programjait). Ha megallas nélkul a Pinteresten / Behancen légsz, ha
tisztdban vagy a legUjabb vizudlis trendekkel. De ami nagyon fontos: hogy csapatjatékos
vagy, és nem maganyos farkas tipus, aki inkabb elvonultan és egyedul szeret alkotni (ha
utébbi vagy, fusd at a designer leirasat inkabb).

MILYEN SKILLEKRE VAN SZUKSEGEM HOZZA?

° Kreativ gondolkoddsmaod, kiemelkedd vizudlis IGtdsmod, csapatjatékos attittd
e  Programismeret: Photoshop, lllustrator, InDesign az alap!
e  Kifejezett eldny: kézirajz, 3D és/vagy motion programok ismerete pedig hab a tortan!



MIT CSINALEGY DESIGNER AZ UGYNOKSEGBEN?

A designerek felelnek azért, hogy az Ugyndkség vizudlis anyagai milyenek. Kezdve egészen a
logo- és arculattervezéstdl, a weboldaltervezésen és kiadvanyszerkesztésen at egészen a
rekldmanyagok képi anyagdnak ésszerakdsdig nagyon valtozatos feladatokkal birkdznak
meg nap mint nap.

Gyakran dolgoznak egyedul, de az is eléfordul, hogy Art Directorok iranyitédsdval készitenek el
anyagokat.

MIKOR ERDEMES DESIGNERNEK JELENTKEZNEM?

Ha van szakirany végzettséged (vagy autodidakta médon tanultad meg a vizudlis kultara
csinjait, binjait és programijait). Ha megallas nélkul a Pinteresten [ Behancen 16gsz, ha
tisztGban vagy a legUjabb vizudlis trendekkel. Ha szeretsz belemélyedni a részletekbe, ha
szeretsz kikfraftolni minden arnyékot, vagy kiszerkeszteni minden format. Ha nem zavar, hogy
néha 8 6rdn keresztUl csak te és a géped vagytok.

MILYEN SKILLEKRE VAN SZUKSEGEM HOZZA?

° Kiemelkedo vizudlis [Gtdsmdd, trendismeret

e  Turelem, precizitds

° Programismeret: Photoshop, lllustrator, InDesign, Figma

e Kifejezett eldny: kézirajz, 3D és/vagy motion programok ismerete pedig hab a tortan!



MIT CSINALEGY STRATEGA AZ UGYNOKSEGBEN?

A stratégdk elsésorban az ugyfelek markaival foglalkoznak, és azzal, hogy a markdk a lehetd
legjobban tudjanak kapcsolddni a fogyasztdikhoz, célcsoportjukhoz. Kévetik az ipardgi
trendeket, értelmezik a tarsadalom kuldnbdzd jelenségeit, €s kampdanyrol kampdnyra
leforditjak a kreativok szamadra inspiraldan, hogy merre kell mennie a markdnak. Segitenek az
ugyfélnek definidini, hogy mik a kommunik&cioval megoldhatd problémdk, ha kell ehhez
kutatnak is a teljes kép megértéséhez. Es ezekre stratégiat és briefet irnak, ami minden
kampdnytervezés kiinduld dokumentuma. A kampdanyfejlesztés sordn egyutt dolgoznak a
kreativ csapattal, hogy a kampdny minél jobban illeszkedjen a briefre &s a markdhoz.

MIKOR ERDEMES STRATEGANAK JELENTKEZNEM?

Ha szereted a markdkat, és érdekel a markdak és a fogyasztok kapcsolata. Ha kivancsi vagy,
szereted medgfigyelni az embereket, a trendeket felfedezni, és folyamatosan keresed az
osszeflUggéseket. Ha Ugy érzed, egyszerre van benned jelen az analitikus és a kreativ
gondolkodds. Ha szereted a megfigyeléseidet dsszefoglalni, és akdr Uj dsszefuggéseket
bemutatva aGtadni mdasoknak.

MILYEN SKILLEKRE VAN SZUKSEGEM HOZZA?

e  JO analitikus készség és kreativ gondolkoddsmod
e  Erds kommunikdacios és prezentdcios készség
e  Kivancsi és proaktiv attitdd
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