Young marketers 2020 - 1 szazalék
Mi a hattér, a probléma?

Nagyon sok civil szervezet teljes bevételének nagy része az éves addébevallasok 1 %-os
felajanlasabol érkezik, igy ha ezek a felajanlasok csokkennek az veszélyezteti a mikodésuket.

Azonban az eSZJA bevallasi rendszer bevezetésével megcsappant az 1+1 szazalékos
felajanlasok 6sszege. Statisztikak szerint a jogosultaknak csupan 50-60 szazaléka nyilatkozik, s
ezzel tébb 10 milliard forint sorsanak iranyitasarél mondanak le a magyar adofizeték.

2019-ben 1,69 milli6 maganszemély déntétt ugy, hogy valamilyen civil szervezethez juttatja el
adojanak felajanlhato egy szazalékat. Tobb mint szazezerrel kevesebben, mint az el6zé évben,
amikor 1,8 milliéan tettek igy

Allitélag sokan megfelejtkeznek a felajanlasi lehetéségrél, vagy bevallasukat mas késziti el,
vannak, akiket nem érdekel a rendelkezés lehetésége, vagy tul kevésnek talaljak a felajanlhaté
Osszeget, esetleg nincs idejuk utana nézni, és vannak, akik azért nem tesznek felajanlast, mert
nem biznak a civil szervezetekben.

Rendelkez6 év 1% felajanlasanak statisztikai 2018 2019
Ervényes nyilatkozatok szama civil szervezetekre 1796 892 1689 334
Ervényes adényilatkozatok szama dsszesen 3081663 3184944

Technikai informacio: https://ado1szazalek.com/1-szazalek-kisokos

Mi a feladat?

Tegytuk fel, hogy a CEO-tok olvassa ezeket a statisztikat és a szivéhez kap. Masnap megy a
levél a head of brandnek, hogy milyen j6 vallalas lehetne a markatoknak, ha valahogy felhivna a
marka a figyelmet arra, hogy az emberek igenis rendelkezzenek az egy szazalékukkal. A
feladat 30 perccel késébb nalatok landol.

A hogyant teljesen ratok bizza. Az se kuléndsebben érdekli, hogy ez kapcsolddik-e a markahoz.
Tudja, hogy majd valahogy megoldjatok és lesz kapocs. Annyit mond, h legyetek batrak,


https://ado1szazalek.com/1-szazalek-kisokos

gondolkozzatok nagyban, érjetek el valtozast. Lehet sz6 termékfejlesztésrdl, markaaktivitasrol,
egyuttmikddésrél, programrdl, hirdetési stratégiaral.

Amit le kell neki szallitanotok az maga a stratégia, a marketing étlet és a brief, amivel utana be
tudtok vonni kreativ igynokséget, hogy az majd meg is valdésitsa/kommunikalja azt amit ti, mint
marketing/brand csapat kitalaltatok.



