Zsenge Penge

BORSODI - KIHUZUNK A PACBOL!



2020-ban Eurdpa szinten 42%-kal esett a kereskedelemben eladott
sorok értéke, viszont nott az élelmiszer vasarlasra forditott
osszegek kerete, féleg a husé és gyomolcs/zoldségé.

A HORECA volt a pandémia legnagyobb vesztese, a korlatozasok
miatt.

A barok és éttermek bezarasa miatt, a helyben fogyasztas
lehetdosége minimalizdaldodott, a boltok nyitvatartasanak
korlatozasa negativ hatassal volt az alkoholos italokra.
Telitett sorpiac,amely nagyon koncentdlt (54,95%-at teszi ki a
piac els6 10 nagy szerepldje). A piaci versenyt mds elérhetd
alkoholos italok is jellemzik, mint példaul a bor, cider stb. A
sorpiac masik nehéz kihivasa a folyamatosan fogyasztéi
preferenciak.

Az alkohol szegmensben résztvevd jatékosok Uj médon probaljak
elérni a megvaltozott szokasokkal rendelkez6 fogyasztoékat:
fenntarthato befektetések, bovild lUzleti tevékenység és
termékportfolio.

Megvaltozott felhaszndldéi szokasok: egészségesebb életmdd,
kevesebb alkoholfogyasztds (diéta, tudatossdag, tarsadalmi
tdvolsagtartas), haza termékek eldénybe helyezése.

A grillezés inranti vagy novekvo tendenciat mutat 2025-ig.



A COVID19 vilagjarvany alapvetoen valtoztatta
meg fogyasztasi és etkezési szokasainkat.
Megvaltozott az étterembe valo jaras szokasaink,
lecsokkentek a baratokkal valod talalkozasaink
szama.



Tobb idot toltiink otthon, tobbet
foziink, tobbet kisérleteziink az

01 ételekkel. Hogyan érjik el, hogy tobbet
kisérletezzenek otthon a Borsodi Grill
pacokkal?

PROBLEMA

Az alkoholfogyasztast ismét egy
kozosségi eseménnyé kell tenniink, ahol

():Z egy jo beszélgetéshez elengedethetetlen
harmadik fél,a sor. A grillszezon
tokéletes alkalom az ételek és a
Borosdi osszekapcsolashoz.
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A Borsodi grillpac bevezetése a gasztronomiai
élmények tarhazaba. Harom kilonbozo pac,
temérdek kulinaris élmény!

KIHIVAS
MEGFOGALMAZASA

A megvaltozott helyzetben nem foltétleniil csak az alkohol
hozza ossze az embereket, hanem az egyutt sutogetés, mivel
végre itt a nyar. Kihivas: a Borsodi grillpac bevezetése a
magyar piacra (termékelony - hazai konkurens még nem allt
elo hasono termékkel). A grillezés élményét oOsszekotni a
Borosdi grillpaccal, masodlagosan a sorrel is.



CELCSOPORT,
FOGYASZTOI INSIGHT

A

e Célcsoport: 25-40

e Nem: Nok és férfiak e Célcsoport: 30-50

e Még nem rendelkeznek sajat lakassal vagy e Nem: NOk és férfiak
kerttel. e Lehet mar sajat csaladjuk

e Sokat jarnak kirandulni, szeretnek idot e Tudatos emberek (tudjak, hogy milyen ételeket
tolteni a szabadban és turazni a baratokkal, szeretnek), akik elore megtervezik a hétvégi
kempingeznek. grillezést, idot szannak az ételek

e Szeretik és fogyasztjak is a sort, szivesen elkészitésére.
préobalnak ki uj kulinaris élményeket. e Szeretik és fogyasztjak is a sort, szivesen

e A karrieriik kezdetén allo fiatalok, vagy probalnak ki uj kulinaris élményeket.
olyanok akiknek a havi jovedelme nem haladja e Minoségi idotoltésre vagynak, de
meg a 350.000 Ft-t. korultekintoek a jelenlegi helyzetre,

e Elvezik az életet és meg is élik ezt, egy szabadtéren (otthoni keri, nyarald,stb.)
tudatos médon. szervezik a programokat.

e Nagyon varjak, hogy ujra talalkozzanak a
barataikkal és visszavagynak a kozosségbe.



KONCEPCIO A

Kirandulas, kempingezés vagy vadkempingezés a
baratokkal.

Vonattal kirandulas, turazas majd satorfelverés a
vizparton vagy egy barlangban. Tlzrakas, koccintas
és siitogetés a lemeno nap fényében.

Megkozelités: vicces szituaciokat mutatunk be, a
grill elkészitésével kapcsolatban, amikor limitalt
szamu eszkoz all a rendelkezésedre.

Magat a grillezés nehézségeit mutatjuk be, amit
mindenki ismer, aki kirandulni/kempingezni indul
(pl. tizgyujtas papir nélkiil - Nyugati széllel,
kolbasz agra/botra valdé nyarsalasa, nincs elegendo
parazs, stb. Természetesen, a kihivasok
megoldasaért jar a Borsodi sor is.

Uzenet: A pacolds? Az lesz a legkoénnyebb része az
estének a Borsodi grillpaccal!
V2: A Borsodival nem (Te) keriilsz pacba!




KONCEPCIO B

Harom perszona a 3 termékhez: egy olyan termék krealasa, amit az emberek sajat személységiikhoz
valasztanak.Ezt a terméket nem azért varasoljak meg a vasarlok, mert a szomszéd srac is azt vette,
ezt a terméket azért veszed, mert olyan, mint TE. Ebben a koncepcidéban a szteredtipiak
megszintetése a cél, vagyis, a BBQ-t nem csak a cowboyok szeretik, a steak-et nem csak a profi
szakacsok tudjak elkésziteni, a szarnyas ételeket a férifak is legalabb annyira kedvelik, mint a
nok. Ez a termék nem csak az ételeid izének ad egy uj dimenziot, hanem az onkifejezésednek is.

Uzenet: Grillezd ugy az ételed, ahogy éled az életed!
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01 Az unisex pipi - Szarnyas
Kevesen tudjak roéla, de o
szereti a csirkének minden
egyes részet, a szaraz
melltol, a ropogdés szarnyon
keresztil, egészen a kormos
vegetarianus, természetszereto. combig. Nem valogat, hogy
Borsodi BBQ(csipds) szdszt hasznal kinek a tanyérjan landoljon
a vegan karfiol falatokhoz. a pacolt csirke falat.

A merész "hobbyszakacs" - Steak
Nem tud fozni, de semmi vész,
hiszen a legjobb baratja a
YouTube how-to videdk, szeret
kirandulni (autéval), 6 a
grillparty-k kiralya.

A tudatos vegetarianus -
BBQ(csip6s)
0 jogazni jar,



KOMMUNIKACIO FELEPITESE ES
CSATORNAI

A Borsodi grillpac bevezetése elsddleges fokuszpontja az offline kommunikacidé, mely a OOH megoldasokra
koncentral, itt nem csak a terméket kell megismertetnink a potencialis fogyasztdokkal, hanem az életérzést
is at kell adnuk, azt a Borsodi életérzést, amellyel mar talalkoztak az emberek, de most egy étel-élet
féokuszban elevenedik meg. TV, PR, POS megoldasok kidolgozasa a két koncepcidé mentén.

Az online jelenlét kiépitése és promdja a masik fontos pillére, a PPC mellett, fontos szerepet kap a
social media platformok hasznalata. A kilonbozé digitalis megoldasok elengedhetetlen 1lépései az Uuj
termékbevezetésnek, valamint a Borsodi népszerlsitési folyamatainak, foéként az "A" koncepcid esetében
fontos a social csatornak hasznalata.

Koncepcido A Koncepicé B

TV TV
PR Radid
H megoldasok PR
promocio POS promocio
Ymiai események OOH megoldasok
vitasok(termékbevezetd Gasztrondmiai események

vagy engagement fokuszu Social media aktivitdsok(termékbevezeté
vitasok) nyereményjaték, reach vagy engagement fokuszu aktivitasok)



TERMEK INSIGHT

Termék név: A Borsodi marka megjelenése és a grillpac osszekotése.

Slogen: Az élet habos oldalahoz kotodo életérzés megragadasa, egy uj kontosben, amely a
Borosdi grillpachoz kotheto.

Design: A Borsodi sorokhoz hasonlé letisztult, egységes stilus alkalmazasa, mindezt
atgondolva és megkiilonboztetve, hogy a fogyasztok érdeklodését felkeltve, Uj ingereket
érintsen meg.

A termék alapja a sor, amely kiilonboz6 izesitésekkel tarsul (BBQ-csipos, Steak és
Szarnyas), 3 kiilonbozo szinvildag megalmodasa egy designra.

Fontos szempont a marka kihangsulyozasa, eros brandingelt tartalmak eloallitasa.

Tonalitas: A Borsodi sorokhoz passzold baratsagos, laza és fiatalos hangvétel.

Stilus: Konnyed, vicces, baratsagos, amit a Borsoditdl megszokhattunk.



KREATIV BRIEF

Hattér: Borosodi uj termékbevezetés, 3 izben kaphatd
soros grillpac magyar piacra valo bevezetése.

Cél: Uj (de a sorhoéz kapcsolhato) kategoriaban valéd
penetracio épitésen keresztiul, valamint a sor és az

ételek kapcsolatanak erd6sitése a relevans fogyasztasi
alkalmakban.

Probléma: A pandémia megvaltoztatta az étekezési
szokasainkat, szeretteintdl és baratainktol
elszigetelve éltuk napjainkat.

Feladat: Az A és B koncepcidok tovabb bovitése valamint
a kreativ otletek kidolgozasa a kulonboz6 csatornak és
kommunikacidés stratégia mentén.

Célcsoport: 25-50 éves kozotti, noék és férfiak, akik
szeretnek és szoktak grillezni, ha alkoholrél van szo,

a sor az els6 gondolatuk.

Timing: 2022 3aprilis-majus
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