BURGER
108 B\l

ALl




Vega, vegan étrend beépulése a mainstreambe, cruelty free fogyasztasi
szempontok, névekvé klima- és egészségtudatossag...

Az emberek 65%-a fogyasztott mar névényi alapu hus alternativat, 5-bél 2-en
pedig napi, vagy heti rendszerességgel tesz igy.*

A lelkesedést és kiprobalasi kedvet mérsekli a vegan opciok nehezitett
elérhet6sége: limitalt kinalat és jellemz6en magas ar. :(

Ezért a Burger King egy Uj szendviccsel erdsiti
tovabb allandé kinalatat: a plant-based sajtburger
bevezetésével a tomegek szamara szeretne egy
elérhet6 ara novényi alapu alternativat nyujtani.

Kihivasunk a termék bevezetése és a plant-based kategoria
épitése egy szkeptikus piacon.

*USA, 2021-es adat, if brief
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INSIGHT

Mirezonal a

célcsoportunkkal,
hogyan tudjuk 6ket
megszolitani?

Mitdl lesz méas a BK
plant-based sajtburi?

Hogyan fogunk
minderre a Burger
King-hez hiteles
maodon reagalni?




KATEGORIR

Szerencsénkre a hazai piac még gyerekcipdben jar. Allandé meniin egyediil mi kinalunk
novenyi alapu burgert. Ez nem jelenti azt, hogy ne lenne hus nélkili szendvics a piacon.
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A piacon jelenleg egyetlen elérhet6
hismentes “sajtburger” gyakorlatilag
CSAK SAJTBOL ALL*.

Plant-based WHOPPER® a hazai névényi alapu
burgerek egyeduralkodéja.
100% WHOPPER® élmény, 0% hus

Ez nem egy burger, ez egy
rantott sajt két buci ko6zott.

Maestro Fox
Félix - hus
nélkiil

2581kJ|617 keal

*eltekintve az olyan kiegészitd alkatrészektdl mint buci, salata, szész stb.

FOGYASZTOI
INSIGHT



https://youtu.be/2ZOzXeksOHw?feature=shared

Azokat a burgerezd vendégeket szélitjuk meg, akik tudatosak annyira, hogy nyitottak

legyenek valami ujra, de annyira nem, hogy ne jarnanak hozzank.

Fast food-ba jaré és amugy a tudatosabb
étkezésre is nyitott, azt nem elutasito,
flexitarianusan etkezé emberek.

Hétkoznapi hedonista, szereti felfedezni az Gj
izeket, gasztro Ujdonsagokat, de csak a
komfortzéonajan beliil. Nem elvakult
oko-vegan, de oriil, ha az élvezeten tul
egészségének és a kdrnyezetnek is jot tesz.
Fontos szamara az ar, azonos minéségii opciok
koziil mindig az olcsdbbat valasztja.

FORYASZIOI
FESZULTSES

Oszinte és egyenes életet vezet, kerdili a
Coelho-jellegli megmagyarazasokat, magasztos
missziokat. Elvezi élvezni az életet, az ésszeriiség
hatarain belll felfedezni. Szeretne odafigyelni
egeészsegeére, és sajat eszkozeivel igyekszik tenni a
bolygo jovéjéért. (pl. szelektiven gydijt, kevesebb hust
eszik...)

FELELMEK

Tart téle, hogy a novényi alapu taplalkozas tul nagy
aldozattal jar, nem aldozna fel a megszokott burger
iz-élményt* (és a pénztarcajat) a tudatossag oltaran.

* A fogyasztok 70%-a elsédlegesen iz és textura alapjan valaszt fehérjeforrast, 31% vélt
rossz iz/textlra miatt utasltja ela noveny\ alternatlvakat nsumrAcln g

KATEGGRIA

INSIGHT

FOGYASZTOI
INSIGHT

“A gyorskaja az hetkdznapi blindzes,
ahol az iz faktor mindent felllir:
ilyenkor kicsit homokbadugom a
fejem, ha az egészségemrol

van szo.

. —=b
Tudatos burgert enni olyan, <

mint fiildugoban koncertre
menni - oda az élvezet,
akkor meg mi értelme?” 2 )



https://doi.org/10.3390/foods11091274
https://doi.org/10.3390/foods11091274

KATEGGRIA FOGYASZTOI

INSIGHT INSIGHT

HOSMENTESEN IS AZ IGAZI, PONT, RHOGY
SZERETED*

*igazi izélmény, igazi hedonizmus, semmi hiis, semmi fakszni

A Burger King Plant-Based Sajtburgere hus és allati eredetd sajt nélkil hozza
ugyanazt az élményt, amit megszokhattal télink, husos testvérével azonos aron.




FELADAT 1 MONDATBAN: Nevezzik el a Burger King plant-based sajtburgerét, tervezzilk meg csomagolasat és bevezeté kampanyat

Hattér

e Kedvez6 fogyasztdéi trendek,
novekvo tudatossag — a BK (j
novenyi alapu szendviccsel bdviti
menujét

e A plant-based sajtburger
elérhet6 aru alternativat jelent
majd a tdmegek szamara: a
novenyi opcio nem lesz dragabb

Célok

Piacrész novelése:

e termékbevezetés,
ismertsegépités

® noveényi alapu kategoria épitése -
félelmek & tévhitek lerombolasa,
elfogadottsag novelése

Célcsoport

Hétkoznapi hedonistak

Fast food-ba jaré ésamugy a
tudatosabb étkezésre is nyitott, azt
nem elutasitd, flexitarianusan
étkezd emberek. Komfortzonajukon
belll szeretnek Uj dolgokat
Kiprobalni, de az izélménybdl nem
engednek.

Kategoria

Hazai fast food piacon csak 16
versenytars, aki plant-based
témaban messze mogottiink:

A McDonalds husmentes burgere
gyakorlatilag egy rantott sajt
buciban.

Mi mar kinalunk névényi alapu bucit a
Whoppernél.

“A gyorskaja az hétkdznapi blindzés,
ahol az iz faktor mindent feldlir:
ilyenkor kicsit homokbadugom a
fejem, ha az egészségemrol
van szo.

Tudatos burgert enni olyan,
mint flldugéban koncertre
menni - oda az élvezet,
akkor meg mi értelme?”

Stratégia

Mutassuk meg, hogy a
Burger King Uj burgere az a
ndéveényi alapu valasztas, ami
hozza a megszokott
hedonista fast food éilményt
- most mar mentes verzioban
is.

Uzenet

MEGERKEZETT A
PLANT-BASED SAJTBURGER:
HUSMENTESEN IS AZ IGAZI,
PONT, AHOGY SZERETED*

*igazi izélmény, igazi
hedonizmus, semmi hus, semmi
fakszni

Szdllitando

Termékkoncepcio:
e Terméeknév
e (Csomagolas design

Kampanykoncepcio:
e BevezetOkampany
kreativ koncepcio
e kidolgozas min 3
fellletre



