Termekbevezetesi
strategia

Borsodi grillpac



This is HOT! Grillezési trendek

Az emberek tobb, mint 70%-a ugy gondolja, hogy tovabbra is
tobbet f6z otthon, mint azelbtt (Borsodi).

A f6zések kultérre tevédnek nyaron: 80% tervez grillezni
nyaranta (Weber grill, US, 2020).

A grillez6k 99%-a hasznal valamilyen fliszerkeveréket
izesitéshez (Weber grill, US, 2020).

Grillezés, mint program: 2020-r6l 2021-re +8500%-kal n6tt
azon keresések szama, ahol grillezési és kerti sutogetesi
lehetbséget biztosito szallashelyet kerestek belfoldon. A
grillezés és kerti sutogetés a nyaralas részeként, onallo
programkeént jelen van (Szallas.hu).

Forrasok: [1] https://kruelovalogato.hu/zsengepenge/downloads/zsenge-penge-borsodi.pdf
[2] https://www.theshelbyreport.com/2020/07/21/weber-survey-americans-plan-grill/
[3] Szallas.hu Analytics



https://kruelovalogato.hu/zsengepenge/downloads/zsenge-penge-borsodi.pdf
https://www.theshelbyreport.com/2020/07/21/weber-survey-americans-plan-grill/

Kihivasok
Erett, telitett piacon Uj termékkel belépni a grill és BBQ termékek kategdriajaba,
adott kategoériaban ujnak szamitdé markaval.

Nem csak a termék bevezetése a kihivas, hanem a termékkategoriarodl a
fogyasztok edukalasa is.



Fogyasztoi donteshozatal
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Mi torténik a fogyasztoval?

/Familiarity principle / Ismerésség elve/

Az a jelenség, amikor egyre inkdbb elényben részesitiink
dolgokat mert mar korabbrol ismerések szamunkra.

Mikor, hogyan lép életbe?

AZ EGYEN SZINTJEN

Doéntéshozatalkor sok
valasztasi opcié esetén

“Melyik
grillfiiszert
vdlasszam?”

Mire torekszik, aki puszta
Kitettség hatasa ala kerul?

BORSODI
BIZONYTALANSAG CSOKKENTESE

Kevésbé vagyunk bizonytalanok valamiben, ha ismerjiik.

KONNYEBB MEGERTES, ERTELMEZES

Agyunk: a legkevesebb ellenallas utjat keresi, ezért inkdbb azokat az ingereket
részesitjiik elényben, amelyeknek mar ki voltunk téve. A puszta kitettség
megkdnnyiti a megértést. Az Ugynevezett ,,perceptualis gordiilékenységben”
jobban meg tudjuk érteni és értelmezni azokat a dolgokat, amelyeket mar
korabban lattunk.

EGYSZERUBB DONTESEK

A puszta expozicids hatds egyszerUsiti a dontési helyzetben a variacidkat az
agyunk szdmara. Nem az optimalis déntéshozatalhoz vezet.



Vendégségben (l)enni jé! ...de vendégiil Iatni masokat faraszté. A grillezés j6 nyari
program, de bonyolult el6késziileteket igényel. A valasztas paradoxona, tul sok
dontés: faszén? Hany fokos legyen a grill? Mit kéne valasztani a 40 féle pac kozul?

FOGYASZTOI INSIGHT

Az urbanus Y generdcié nem szereti
hazni az id6t helyette a pillanatot
akarja élvezni.

“Mikor végre djra egytlitt lehet a
tdrsasdg, nem akarok a konyhdban
robotolva kimaradni a sztorizdsbdl, az
éttermezés pedig drdga mulatsdg. A
fézés ne legyen macerds idétoltes.”
(Béla)

FOGYASZTOI PROBLEMA

«

STRATEGIA

VERSENYELONY

Borsodi: ismerds haverod aki
leveszi a vendégvaras terhét. Segit
kevés el6késziilettel sok embert
olcsén megetetni.

Az ismerds méarka meghokkentd
termékujdonsdga kivancsisagot
ébreszt » megkdnnyiti a dontést.

Mutassuk meg, hogy a Borsodival olyan egyszeri a grillezés
és baratok vendégiil latasa mint felpattintani a s6rod.



Probléma

Vendégségben (l)enni jo, de vendéglil l1atni masokat faraszto.
A grillezés j6 nyari program, de bonyolult el6késziileteket igényel.

- Faszén begylujtasa, eszkdzok, pac elkészitése, hozzavaldk eldkészitése.

A f6zésben nem jartas fiatalsag szamara ijesztd Utvesztd a pac receptjének és megfeleld
hozzavaldinak kivalasztasa. Attdl hogy nincs meg a rutinod, még nem kell bonyolult legyen!

A valasztas paradoxona: fliszerkeverék, marinad, elére pacolt készitmények..? Mégis melyik a legjobb

valasztas? Inkabb rendeljlink?!



Celcsoport, perszonak

“SZOMSZED SRAC” “SZOMSZED SRAC HUGA"
Viktor, 32 (Budapest) Vivi, 28 (Miskolc)

Célcsoport: 20-35 éves fiatal felnbttek, akik sok id6t
toltenek nyaron a haverokkal, utazgatnak belfoldon pl.
rendszeresen latogatjak a csalad balatoni nyaraldjat
vagy kibérelnek egy kishazat vidéken. A tarsasagi
program szerves része a kdzos sorozés (Borsodi),
kajalas. Kiélvezik az élet mindennapi 6éromeit.

Sor irant érdeklédoé feln6tt magyar
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Stratégia

Mutassuk meg, hogy a Borsodival olyan egyszer( a grillezés és baratok vendégul
|latasa mint felpattintani a s6rod.

Nem kell azon habozni, milyen legyen a meni, csak élvezni kell az élet habos
oldalat.

Akar otthon vagy nyaraldskor, az ismeretlen terep sem ijesztd, sét, izgalmas, ha a
Borsodi ismerds izeivel maxoljatok ki az éiményt.

Sét, Ujra és ujra megismételheted, a végeredmény garantaltan mindig ugyanolyan
jo lesz.

Arazés: “Dobd fel a kajat egy doboz borsodi arabdl” = arérzékenység figyelembe
vétele + kreativ csomagolasi lehetdség



Csatornak, uzenetek

ATL: TV, outdoor, gerilla megoldasok markaismertséghez

BTL: TikTok foodhack challenge = viralis hatas

Edukacio » Uj termék + marka Uj kategoériaban valdé megjelenése
Cobrand stratégia:

o  Grillezés utazaskor » K6z6s kampany szallas.hu-val (listaoldal grillezési lehetéségekkel ellatott
szallashelyekkel + programkuponok kdzé 10% kedvezmény a grillpac arabdl orszagos
kiskereskedelmi partnereknél)

o “Tartsd kozel a versenytarsat” stratégia = Wolt / Netpincér k6zoés kampany DIY grill szett
hazhozszallitassal (husi, zoldségek, Borsodi Grillpac, konnyl recept)

o Off-season: grill iz4 chipsek egyuttm(kddésben pl. Lays markaval



