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e Tagline: J6 dolgok silnek ki beléle

o Uzenet: "Te teszed kilonlegessé a kozds kajalasok dromteli
pillanatait.”

o 3 kilonbo6zé iz: Steak, BBQ, Szarnyas

e Célcsoport: férfiak, akik otthon sutnek-féznek, 27-35 éves
"Baldzsok”

e Launch: 2022 M3djus - Augusztus
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KAMPANY KONCEP(IO

A 2022-es majusi launchhoz kéthetd guerilla kampany lényege, hogy Budapest
tébb ismert pontjan, mint példaul Széll Kalman tér, Normafa, Dedk F. tér,4-6
villamos megalld, a grillezéshez kéthetd targyakat helyezink el.

A targyakat, mint pl. gdmbgrill, hawaii mintas ing, strandszék - minden, ami egy
grill partyhoz kellhet - egy Uvegburdban teszink ki a frekventalt terekre.
grilltargyak kozott két kakukktojas is lesz:
egy tUkor, ami megtestesiti - vagyis TE, testesited meg - a PR kampany Uzenetét
egy QR kdéd, amely a Borsodi Husfelelds landing oldaldra mutat, egy
visszaszamldaléra

Az Uvegbura tetején egy felhivas szerepel szerepel: Kilénleges nyari
étkezések a baratokkal? Erre szikséged lesz! valamint egy QR kéd, amely
egy LP-re tereli az érdeklédoket, a Borsodi oldaldn belil, ahol egy visszaszamlald
jelenik meg. A szamlalé a termékmegjelenés napjan atalakul a Borsodi Husfelelds
termékoldalla.



VIZUAUIS KIVITELEZES

-

a

HAWAIl MINTAS ING GOMBGRILL TUKOR



Egy olyan gerilla kampany létrehozasa,
amely a Borsodi Husfelel6s
termékbejelentése elotti idészakra
fokuszal és jol megalapozza magat a
bejelentést, emlékezetessé teszi a
terméket, még hasznalat elétt.

A kampany 6 célja, hogy kivancsisagot
teremtsen, majd ezt az egyre fokozédé
érdeklédést, egy hét utan, a
termékbejelentével kosse 6ssze. A
kampany varhatéan hatalmas ingyen
reklamot is hoz majd, a meglepetés
ereje miatt.
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LAUNCH KAMPANY BORSOD/ HUSFELELOS
BEMUTATASA



HATEKONYSAG

Figyelemfelkelté, fizikai
tulajdonsaga miatt megfoghaté,
nagyon direkt, nem kerilheted
ki, de mégis szeretni fogod!

Potencialis hir lehet az
online platformokon

Felkapott téma keredhet koré
a social média csatornakon

WOM marketing stratégiaja

A meglepetés erejével hat és
hozzaad a markaértéekhez
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