
 BORSODI
 HÚSFELELÓS

- PR -



Tagline: Jó dolgok sülnek ki belőle
Üzenet: “Te teszed különlegessé a közös kajálások örömteli
pillanatait.”
3 különböző íz: Steak, BBQ, Szárnyas
Célcsoport: férfiak, akik otthon sütnek-főznek, 27-35 éves
"Balázsok"
Launch: 2022 Május  - Augusztus

BORSODI HÚSFELELÓS
ÖSSZEFOGLALÓ



TE TESZED KÜLÖNLEGESSÉ A
KÖZÖS KAJÁLÁSOK

ÖRÖMTELI PILLANATAIT.
 



A 2022-es májusi launchhoz köthető guerilla kampány lényege, hogy Budapest
több ismert pontján, mint például Széll Kálmán tér, Normafa, Deák F. tér,4-6
villamos megálló, a grillezéshez köthető tárgyakat helyezünk el.

A tárgyakat, mint pl. gömbgrill, hawaii mintás ing, strandszék - minden, ami egy
grill partyhoz kellhet - egy üvegbúrában teszünk ki a frekventált terekre. 
 grilltárgyak között két kakukktojás is lesz:

egy tükör, ami megtestesíti - vagyis TE, testesíted meg - a PR kampány üzenetét
egy QR kód, amely a Borsodi Húsfelelős landing oldalára mutat, egy
visszaszámlálóra

Az üvegbúra tetején egy felhívás szerepel szerepel: Különleges nyári

étkezések a barátokkal? Erre szükséged lesz! valamint egy QR kód, amely
egy LP-re tereli az érdeklődöket, a Borsodi oldalán belül, ahol egy visszaszámláló
jelenik meg. A számláló a termékmegjelenés napján átalakul a Borsodi Húsfelelős
termékoldallá.

KAMPÁNY KONCEPCIÓ



VIZUÁLIS KIVITELEZÉS 

TÜKÖRGÖMBGRILLHAWAII MINTÁS ING



CÉL
Egy olyan gerilla kampány létrehozása,

amely a Borsodi Húsfelelős

termékbejelentése elötti időszakra

fókuszál és jól megalapozza magát a

bejelentést, emlékezetessé teszi a

terméket, még használat előtt.

A kampány fő célja, hogy kíváncsiságot

teremtsen, majd ezt az egyre fokozódó

érdeklődést, egy hét után, a

termékbejelentővel kösse össze. A

kampány várhatóan hatalmas ingyen

reklámot is hoz majd, a meglepetés

ereje miatt.



KAMPÁNY TIMING

ÁPRILIS 
LAUNCH KAMPÁNY

MÁJUS
BORSODI HÚSFELELÓS

 BEMUTATÁSA



HATÉKONYSÁG

Figyelemfelkeltő, fizikai
tulajdonsága miatt megfogható,

nagyon direkt, nem kerülheted
ki, de mégis szeretni fogod!

Potenciális hír lehet az
online platformokon

Felkapott téma keredhet köré
a social média csatornákon

WOM marketing stratégiája

A meglepetés erejével hat és
hozzáad a márkaértékhez



KÖSZÖNÖM!

VIDRA


