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JUDGING CULTURE

Hatalmas az igény egy elfogaddébb
tarsadalomra, elfogadd kdzésségekre — a
gyorsan itélkez6 reakcidokat és irredlis
elvarasokat kozvetitd social medidnak
készOnhetéen gyakran nem vadllaljuk fel
valédi 6nmagunkat.
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' sVegannak vallod magad,
meégis eszel mézet.
MIERT?”
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»Tejterméket nem *
eszel, de hustigen?
MIERT?”
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Annak ellenére, hogy ma mar ezerféle
modon eltérhet a ,hagyomdnyostol” az
etrendunk, még mindig rengeteg kritika ér
minket dontéseink miatt.
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" ,,Most meg MIERT
nem eszel hust?”
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Senkinek sem
kellene elitélnie

amasikata
valasztasaért,
dontéseieért.

Akkorsem,haa
plant-based
hurger mellett
dont.



INSIGHT

Eligazodni a mindenféle étrend és ételérzékenység vilagaban ma mar kész utveszto.
Akar te vagy benne, akar masét probalod megérteni.

A Burger King matricak segitenek abban, hogy ne értsiik félre egymast és
ne kelljen magyarazkodnunk.

UZENET

Egyél ugy és azt, amit akarsz akkor is, ha mar tul bonyolult : ; )
lenne elmagyarazni, hogy mit miért eszel vagy nem eszel. s

#have it your way




Kampanykoncepcio

Burger King
plant-curious GIF
matrica sorozat,
amivela
felhasznalok

Figyelemfelkelto
plakatok a
Burger King

Video kampany,
a Burger King

online
kozosséget
alkothatnak a
veliik hasonlo
étrendet
kovetokkel

image filmjében
megjelend
asszociacios
uzenettel

image filmje az Uj
plant-based
sajtburgerrol

MAGIC OF NOSTALGIA
SHARINGIS CARING

MATCH MAKER




THE MAGIC OF NOSTALGIA
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A bevezetdé kampdny elsé szakaszdban egy image vided az
awareness célt erdsiti. Ebben a videdban kerul bemutatdsra
a Burger King uj plant-based sajtburgere.
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A manapsdg népszeri ,mutasd be egy napodat” vided
mintdjara készilne el a reklamfilm, ami egy személy
napjanak azon szitudcidit mutatja be, amikor kritika éri. A
video foszereplbje a sok itélkezé szé hatdasdara nosztalgidzni
kezd és visszanyulik a gyerekkori emlékeihez, amikor a
legnagyobb gondja az volt, hogy melyik mesét nézi a TV-ben.

Mindannyiunk szdmdra meghatdrozé korszak volt a
gyerekkor és mosolyogva gondolunk vissza a kedvenc

mesehdseinkre. Ezt az boldog iddszakot idézi fel a Burger
King reklamfilmje, ami pozitiv érzések kelt a felhaszndalékban.

Na és mi lenne az elsé étel, ami GARFIELDROL esziinkbe jut? \f
A LASAGNE. esetén pedig a . ¢
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MATCHMAKER

Kedvenc mesehéseink sosem kerultek olyan
kellemetlen szituacidéba, amikor
magyardzkodniuk kellett amiatt, hogy mit
esznek. Nem nézett senki rossz szemmel
Micimackora, aki tobb csupor meézet is
képes volt egyllté helyében megenni.

P“Peye és as ‘/@“ﬁ“ﬁét

A kampany plakatjai erés asszociaciot
dllitanak a meseh6sok és kedvenc ételeik,
valamint a vasarlé és a plant-based
sajtburger k6zott.

Emellett pedig megmutatjak azt, hogy a
Burger King matricai segitenek abban,
hogy megszunjoén a taplalkozdasra iranyulo
itélkezés.




Micimacko és a iz
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A #kajafoté készitése még mindig meghatdarozo
jelenség. Sokak bosszusagara ugyan, de gyakran O
kihagyhatatlan része az étkezésnek.

o TikTok

A #kajafotékon matricdk elhelyezésével relevans
user-generated content készul, ami csak a Burger
King social media platformjain fog pérégni, hanem
felhaszndlok szdzai...ezrei fogjak gyartani a
contentet.

Instagram & TikTok platformon
Kezdve a meghatdarozo foodie tartalmat gyartokkal,
majd a ,hétkdéznapi séfekkel”.




PLANTS
CURIOUS

Social kampany
Billboard A Burger King sajat csatornain és user-
generated tartalommal MATRICA BUZZ

Burger King
image video

[ 4

" KPI CEL OTLET

View, VTR Ad contact View, Engagement rate
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