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A Borsodi Grillpac bevezetesenek
strategiai tamogatasa
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Kontextus
Where we are

A haztartasok tobb, mint 70%-a ugy
gondolja, hogy tobbet f6z otthon,
mint azel6tt

25%-a tobb id6t tolt az egyutt
fozéssel

33% szerint az otthoni étkezes egy
fajta esemény lett

38% pénzugyi helyzete romlott

az elmult 12 hénapban

az alkohol, féleg a sor
felhasznalasa husok pacolasakor a
legdinamikusabban novekvéo
trend, amelyre a hazai markak is
reagaltak
a Soproni tobbek kozott a

oldallal és
etteremtulajdonossal mikodik
egyutt
a Staropramen
kérte fel a nemzetk6zi Beer Snack

sorozat egyik arcanak

Egyre tobb kovetett és kozvetlen

versenytars:

DIY trend: rengeteg sajat készitésu
pacrecept érhetd el
fliszerkeverék porok
(piacvezetdk: Kotanyi, Knorr, Maggi
és Lucullus)

A nagy multik mellette egyre tobb,
hazai manufaktura keészit kész
pacokat

szamos elére bepacolt é€s izesitett

hads kozul tudunk valogatni



https://streetkitchen.hu/category/grill/
https://www.instagram.com/tv/CPLyJ2SA1OW/?hl=en
https://www.youtube.com/watch?v=8guDYTKzb08

Borsodi Grillpac
Who we are

A marka

Megbizhato, ismert hazai marka, amely mar 46 éve a piacon van. Tamogatja
és segiti a fogyasztokat az egyszeru, mindennapi oromteli pillanatok
felfedésében és értekelésében. Eddig ehhez az eszkoze egyedil a sor volt.

A termék

Az els6 sor alapu, 3 izben elérhetd grillpac a magyar piacon, amellyel a
marka egy Uj, de az eddigi kommunikaciohoz szorosan kapcsolédo piacra
lép. Uj eszkoz a marka kezében ahhoz, hogy mindennap mosolyt csaljanak
magyarok arcara.

Fo célcsoport
18-39 év kozatti, BC statuszu fiatal felnbttek, féleg férfiak, akik:

= Borsodi vagy egyéb sor fogyasztok, eddig nem biztos, hogy hasznaltak
E_rlllpac;o,kajc viszont a markanév elég erv nekik az  Uj termek
iprobalasahoz

= szivesen kisérleteznek a gasztronomia teruletén, gyakran probalnak ki
ujdonsagokat, Iépést tartanak a legujabb trendekkel
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Kisebb
célcsoportok

23 éves egyetmista
Debrecenben

Sokat kell tanulni, a kevés
szabadidejében szeret a
baratival sérézni, beszélgetni
Célja elhelyezkedni valami
kozeli cégnél maximum
k6zépvezetdi pozicidban
Altalaban ebédet rendel, de
szivesen f6z, ha ugy adodik —
de csak olyan ételeket, amit
gyorsan el lehet késziteni

= 28 éves gasztroblogger, aki
imad ujdonsagokat kiprobalni
€s megosztani tapasztalatait a
baratival, ismer6seivel

= Budapesten él

36 éves apuka, felesége a 2.
gyermekuikkel terhes, nincsen
sok szabadideje
Megyeszékhelyen lakik, a
varosban dolgozik

Szereti a munkajat, kollégait
gyakran hivja at bogracsozni,
sutogetni

19 éves fiatal, aki most kezdi az
egyetemet Budapesten

Eddig soha nem f6z6tt,
azonban kénytelen
megismerkedni a fézéssel,
hiszen elkoltozott otthonrdl
Bizonytalan abban, hogy mihez
nyuljon, leginkabb ismer&si
tapasztalatira, véleményére
tamaszkodik

Inkabb Facebookon van jelen,
azt is csak inférmaciogydjtésre
és kapcsolattartasra hasznalja
Ha szamara izgalmas dolog
van a TV-ben, azt szivesen
megnézi

= Folyamatosan az |G-t porgeti
inspiracié utan kutatva

= Szivesen néz how-to-videdkat

= TV-t nem néz, Netflixre fizet el

Reggel atnézi a hirportalok
TV-ben leginkabb hiradot és
focimeccseket néz

Minden fellileten jelen van,
hiszen szeretne minél tobb
ismerdst szerezni a févarosban
TV-t nem néz, azonban nagyon
sok videos tartalmat fogyaszt

Gyors

Az elsé sor alapu pac a magyar
piacon

Apro 6romet nylujt a
mindennapokban

Egyszerii
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Azok, akik szoktak hust pacolni, 28 %-ban kész pacot valasztanak mert
az a ,leggyorsabb és legegyszeriibb megoldas”

Azonban a tobbség, 63% inkabb sajat maga keveri 6ssze a pacot, mert
Jehet kreativkodni és legalabb tudja mi van benne”

81%-uk akkor pacol hust, ha vendégek jonnek valamilyen alkalomra
(szllinap, névnap, barati 0sszejovetel vagy kertiparty) és csak 54 %-uk
készitene pacolt hust otthon, sajat maganak, alkalom nélkal.

Toébb, mint 60%-uk nem kostolt vagy készitett még alkohol alapu pacot,
mert vagy nem jutott még eszébe vagy ,valahogy attol tartananak, hogy
alkohol ize lesz a husnak”

Ha egy alkohol alapu pac jelenne meg a piacon, tobb, mint 53%-uk
kiprébalna és kdzel 30%-kat pozitivan befolyalna, ha az uj termék egy
ismert marka ala tartozna tartozna.

—>  Szkepticizmus a termék tipusaval szemben.

— > Fogyasztasi szituaciok viszonylag alacsony szama.

— >  Aggaly az izzel kapcsolatban.

* A kutatas nem reprezentativ, 15 kitéltés sziiletett, a Kitolték 87%-a 18-39 év kbzétti, két harmaduk férfi.
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Kommunikacios cél

A Borsodi Grillpac kommunikacidjat ugy kell feléipteni, hogy valaszt adjon
az el6z4b slide-n felmerult roblémakra. Ehhez az alabbi USP-k kiemelése
és alatamasztasa szukséges:

= egyszerii és gyors: mar kész van, nincsen vele macera, csak ra kell
Onteni a husra

" izletes: 3 féle izben elérhetd, igy mindenki meg tudja talalni a szamara
megfelelot

» megbizhaté: a Borsodi marka k6zel 50 éve a magyar piac relevans
szereplbje, amely mar szamtalanszor bebizonyitotta azt, hogy ért a
vasaroli nyelvén

tars a mindennapi oromteli pillanatok megteremtésében: nem kell
alkalom ahhoz, hogy egy finom hust elkészitsiink a grillen
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Kommunikacios terv

Discovery

Research

Purchase

Advocacy

Felhivni a figyelmet arra,
hogy megérkezett egy Uj

A fogyaszté meggydzése a
relevans USP kiemelésével
arrél, hogy ez a termék neki

Konverziok generalasa,
azaz, a termék
megvasarlasara vald

Az érdekl6dés fenntartasa
€s Ujravasarlasra vald

termék a piacra. C 2 YOV oyt 0sztonzés.
P valo és érdemes kiprobalnia. buzditas.
Performance  Social Ty g radio Paid Search Content Programmatlc Paid Search  Email In-store  Event Content Social
Display Media generation & Display generation Media
» Tv-s, radios és in-stream [ = Tartalmi » Konverzi6 fokuszu social [ = Folyamatos social media
spotok egyuttmikodések hirdetések jelenlét és

» Banner megjelenések
» R&F kampanyok

» Oriasplakatok és
citylightok

» Influencerkampanyok

= GDN és search
kampanyok

Aruhazi kitelepllések
Email marketing

Esemény szponzoraciok

tartalomgyartas

Sajat FB csoport vagy
k6zosséqi felllet
létrehozasa
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