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Brand insight:
_ Korszakokra bontott markatortéenet
s @® a2020-as évek egy uj korszak kezdete lehetne az uj termék
K U T AT A S bevezetesével

Cél:sorkultura népszerdsitése - A pac egy uj terulet

Célkozonség insight:
@ A Borsodi kommunikacidja kozvetlen, humoros hangvételi
Atlagos, mindennapi embert érint6 helyzeteket céloz meg

Kompetitor insight:

® Egyedulallo termék a magyar piacon a sorgyartok kozott

Piaci insight:
Hasonld termék
®  Jack Daniel's grillszész - hianyzik beldle az élmény, a pachoz illé sorbe kostolas,
ezért formabonté a Borsodi uj terméke
Ez alapvetGen versenyeldnyt jelenthet
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ALAP KONCEPCIO

SZINTE BARMI LEHET GRILLSUTO, DE
PACOLNI CSAK A BORSODIVAL ERDEMES!

e A Borsodi grillpac bemutatasa a Borsodi kommunikacidéjahoz
hien humoros, kulonleges moédon

e ,Kisérletezz azzal, hogy mennyi mindenen tudsz megsutni
egy |O csirkeszarnyat, de azzal ne, hogy melyik a
legfinomabb pac!”

o Uzenet: Apa karakter minden helyzetben feltalalja magat,
foként a férfiaknak szant humorforras kulonb6zé targyak
nem feltétlen célja szerinti felhasznalasa

e |Inspiracio:
o A karatnén idészak alatt felébredt DIY kultura
o Pozitiv Uzenet - tudjunk nevetni Gnmagunkon!
s Valasz az arerzékenysége: Anyagi helyzettdl
fuggetlenul nevetiunk
o A kompromisszumos megoldasok elfogadasa




PROBLEMA, KIHIVAS
MEGFOGALMAZASA

e Hogyan mutathaté be a grillezés uj modja?

e Mivel tudunk egy olyan hatast elérni, ami nem csak az idilli csaladi grillezést, hanem a "tokéletes tokéletlenséeg”
érzését mutatja be?

 Hogyan reagaljunk az arérzékenységre?

 Hogyan érjunk el uj kategoriakat, hinek maradva a Borsodi markahoz?

KIHIVAS:

 Bemutatni egy teljesen uj, egyedulallé terméket a piacon, és felkészulni a lehetséges reakciokra

e Milyen stilusban kommunikaljunk?

e Az Uzenet atadasa ne legyen leereszkedd

e " Mindenki tud nevetni a sajat helyzeten”

 Ne a részegség legyen a humor forrasa, ki kell kerulni a részeg barkacsolas csapdajat



CELCSOPORT

FEL TA RAS A nemek szerinti megoszlas alapjan a férfiak 20,3%-al tobb sort

fogyasztanak, mint a nék

2019-es KSH adatok alapjan a lakossag sorfogyasztasat tekintve a mérsékletes
sorfogyasztok korében kor alapjan 35-64 év kozotti korosztaly, illetvea 65+-0s
korosztaly, iskolazottsag szempontjabdl pedig a fels6foku végzettséggel rendelkez6k
felulprezentaltak.

Célcsoport a borsodi célcsoportot kiegészitve a ,,szomszéd srac” mellett azok az
L-apa figurak” akik f6ként sport kedvel6k, hobbi barkacsok

Korosztaly: 30 év felettiek (30-65+)

Iskolazottsag: Fels6oktatasban tanulok

Gasztondmiai iranti érdeklédési kor

Sport irant érdeklédeés

Szabadidb6stevékenységként barkacsolas, DIY megoldasok irant érdekl6d6k
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KOMMUNIKACIO FELEPITESE,
LEHETSEGES ESZKOZEI, CSATORNAI

e A szokasos platformok (Facebook, Instagram, Youtube) megjelenéseken felll egyéb kommunikacids elemeket is
fel szeretnénk hasznalni.
e Egyik f6 célkitlizésunk Facebookon az ,apa korsztaly"- 35 feletti férfiak - elérése.
e Instagramplatformunkon keresztul inkabb a fiatalabb, felséoktatasban tanulé kozonséget szeretnénk elérni és
megnyerni.
e Egyik f6 kommunikacids elemunk a Brand Aktivacio lenne, mely egy nyereményjaték a VOLT fesztivallal kotné
ossze.
e Ez a fesztival inditanad a mar annyira vart 2022-es fesztivalszezont, ami a grillszezon kezdetével egyidejlileg
zajlik.
e A kivitelezésben egy lehetséges kooperacio az ALDI kitelepult mobil bevasarlokozpontjaval lehetne
mukoddoképes.
e Digitalis kampany - a Borsoditél mar ismert 7 masodperces, rovid kampanyvideok allnanak kozéppontban,
melyek humorukkal és rovid terjedelmukkel vonzana be még tobb érdekl6d6t az uj termékcsoport irant.
e A vicces megoldasok rovid, szérakoztatéo bemutatasa idealis marketing eleme lehet a Borsodi GrillPac sikerének
novelésére.
e Célunk, hogy az Uzenetet, miszerint ,A grillsuté valtozhat, de a pac allandd” jol érthetéen, humorosan
kozvetitsuk a célkozonség felé.
Stand Up Comedy humoristak, mint a termékek képviselbi és bemutatdi remek lehetbség lenne a termék kreativ
kommunikalasanak.
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