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BORSODI
GRILLPAC

HARAP) BELE A SORBE!

Készitette a Rukkola




Hogy vaghatunk bele 2022-be?

A Covid hatasara megvaltoztak a fogyasztdi attit(idok:
Megnovekedett az otthoni f6zés és a fogyasztdk 70%-a Ugy gondolja, hogy a
jovében is tobbet fog otthon fézni
Felértékel6dott az otthoni f6zés, mint élmeény és kozos étkezées
A fogyasztok tobb mint harmada arérzékeny

Sor, grill és a nyar kéz a kézben
A sor az egyik legnépszertbb nyari frissitd
A grillezéskor fontos a jé egyensuly: a meleg grill mellett egy hideg sor
A sor alapu grillpacok 2019 6ta egyre népszerlibbek

A Borsodi fogyasztdi: Srdc a szomszédbol
Grillpac specifikusan:
25-35 éves, nagyvarosi, szellemi munkat végzé férfiak
Kevésbé érdekli 6ket a f6zés és Ujdonsagok kiprébalasa
Fontos az aktiv kozosségi élet a baratokkal és a csaladdal
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Fogd meg a sorom...

ARERZEKENYSEG

A piacon elérhetébb, vagy otthon elkészithetd
grillpacok olcsébbak.

HOL GRILLEZZEK?

A hagyomanyos grillezés eszkozei dragak és
korulményesek:
Faszenes grillstitd: 20-100 000+ Ft
Kontakt grillstité: 10-30 000+ Ft
Nagy helyigény

GHEERS

GHEERS

KONKURENCIA

Telitett piac:

Pac alap:
Szaraz pacok: barmilyen
fliszerkombinacio
Alkoholmentes pacok: olaj, ecet,
tejtermék, mustar, ketchup,
majonéz
Alkoholos pacok: whiskey, bor, sor

Elkészitési mod:
Hazi készitésl pacok
Bolti szaraz és szdszos pacok
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NYARI GRILLEZES
Ki fog f6zni?

A koz0s eseményeken a tobbség
N PR % egyltt akar lenni és nem a f6zéssel
Nyari vakacio a kanapén? Igen! foglalkozni.
Sokak nem engedhetik meg maguknak,
hogy nyaralni menjenek, de a nyaralas

élménye nem maradhat el! B
Gyorsan valami finomat!
Az étel legyen gyorsan elkészithet6
Grillelmeény otthon és finom, ami mindenkinek izlik és
A grillezés nem a felszereléstdl lesz kozos élménnyé valik az étkezés.

BORSODI GRILLPAC

grillezés. Az alapanyagokon kivl
nem kell mas csak baratok, jokedv
és egy kis extra!

HARAPJ BELE A SORBE!
Kiilonleges, egyszerii és gyors megoldas minden grillproblémara




A sOros pac az ujdonsag és
kiilonlegesség erejével hat,
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kilonleges! Teremtsd meg az hiszen még kevésbé ismert
élmeényt otthon! széleskérien
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LEGYEN mészer NYARALASKORI KULONLEGES
GRILLEZES A MINDENNAPOKNAK IS!
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A nyaralas élménye a
kikapcsolddas, buli és szérakozas,
amihez pont illik egy hideg sor is.

Nem csak a nyaralas lehet

A grillezes egy remek nyari Legyen minden nap linnepnap! De egy kiildnleges pac
program, ami baratokkal, Nem kell, hogy a grillezés mindig j6l jon!
jékGdVVEl, finom ételekkel kU|('jn|eges Iegyen e|ég’ ha

és hideg sortdl lesz az, ami! egylitt van a csapat.




ELMENYKOZPONTU KOMMUNIKACIO:

ALTALANOS ELEMEK: HARAPJ BELE AZ UJDONSAGBA!

HORECA
Cél - sor és étel kapcsolatanak erdsitése
Eszkoz - ,Borsodi” menu (sor + grillpacolt termék)

KISKERESKEDELMI
Cél - Borsodi markat kedvel6 vasarlok + bizonytalanok bevonasa

Eszko6z - karton sor mellé jar a termék valaszthato izben

SOCIAL
Cél — emlékeztetd, hogy minden nap, egy altagos cstitortok is kilonleges

Eszkoz — csutortoki grilltippek




1. FAZIS: PROBALD KI!

F6 kampanyelem: Grillélmény mindenkinek

Mit? — K6zosségi grillez6k az 6nkormanyzatokkal egyittmikodve
Hogyan? — Grillavaté buli a Borsodival

Miért? — Kozos élmény a baratokkal, és a Borsodi grillpacaival és soreivel
LehetGségek - interjuk, 6szinte reakciok készitése

Kiegészito kampanyeszkozok P!
Offline: trade marketing aktivitasok, hostess * Eseményen résztvevék szama

romécick * Termékvasarlas
P * Elérések, médiahype

TVC
SO gy Borsodi markaépités:
Digital: PRG + DDB * Portféli6 bévitése,
Social figyelemfelkeltés
* ,Mindségi ételekhez, a Borsodi
Influencerek

mindségi sorei dukalnak”

* Awareness épités



2. FAZIS: MUTASD MEG!

F6 kampanyelem: Fotd6zz, sztorizz és nyerj!

Mit? — Nyereményjaték (bekildds, majd like gydjtos)

Hogyan? — Fényképek és torténetek a Borsodi grilléiményekrol.
Nyeremény: kontaktgrill az otthoni grillélményért

Miért? — Magas organikus elérés, fokusz az otthoni grillélményen

Lehet6ségek — kapott tartalmak késébbi felhasznalasa,
KPI

mSIghtgqutes * Beérkez6 pdlyazatok szama
/ 5 S 5 | * Termékvasarlas
Kiegészitdé kampanyeszko6zok * Visszajelzések
Offline: trade marketing aktivitasok .
Borsodi markaépités:
TVC * Nyadri szérakozas és baratokkal
Digital: PRG toltott fdc’i 6ssz?kaf)csolésaa
4 Borsodi anyamarkaval
Social * Lojalitas erdsitése

* Awareness épités




3. FAZIS: VIDD MAGADDAL!

F6 kampanyelem: Emlékezz vissza a mi nyarunkra!

Mit? — A kampanynak keretet ad¢, azt lezaro TVC
Hogyan? — 1. és 2. fazis tartalmaival nosztalgiazas
Miért? — Hitelesebb, 6szintébb, élmények adjak el a terméket,
nem a Borsodi
Lehetdségek — felhasznalandd a 2023-as kampanyinditasra is
onnan folytathatjuk, ahol abbahagytuk

Kiegészité kampanyeszkozok KPI

Offline: trade marketing aktivitasok * Termékvasarlas

OOH: Citylight * Visszajelzések

Digital: PRG + DDB Maérkaépités:

Social * A Borsodi a nyar tdmogatéja”

* Lojalitas erGsitése




KOMMUNIKACIOS IRANYMUTATAS

Altaldanos iranymutatas: grillezés éiményének kdzpontba helyezése

Neév:

Borsodi XXX

XXX legyen egyszer( és konnyen megjegyezhetd, 1 sz6 maximum 3 szotag
Szlogen:

Harapj bele a sorbe, harapj bele az élménybe tipusu rovid, disszonanciat kelt6 szlogen,
ami figyelemfelkeltd, hogy kitlinhessen a termék a telitett piacon
Borsodi hangulatahoz illeszked6en
Design:
a Borsodi arculatahoz alkalmazkodd letisztult, de egy boom elemmel rendelkezé
Hds mellett z6ldségek is jelenjenek meg. Legyen étvagygerjeszt6
Stilus és tonalitas:
Friss és fiatalos
Humor és szleng hasznalata
Borsodi hangnemének hasznalata




