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Have it your very own way!
Plankton vizibolha
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Kihivas
A hazai tarsadalomban az atlagtél eltéré izlés vagy preferenciak a tobbség szemében
magyarazatra szorulnak. Ha a killénbo6zéséguinket felvallaljuk és bizonyos label-ek
mentén definialjuk 6nmagunkat, az surlédashoz vezet mondvan:
“Nekem nincsen ezzel semmi bajom, csak ne tolja az arcomba!”



Otlet

Ahogyan a kulonbdzé étrendek, ugy a szexualis orientaciok kozott sem kdnnyd eligazodni.

De, ez nem jelenti azt, hogy valamelyik kevésbé lenne fontos vagy értékes. A Burger King

Uj plant-based sajtburgere egy “titkos nyelvet” hoz |étre: a vasarlasakor kapott matricak az
LMBT onkifejezés szimbolumaiként is értelmezhetdk lesznek.

A Plant Curious burger bevezetésével a Burger King arra biztat: merjunk kivancsiak lenni,
és felvallalni magunkat. A cél safe-space-ként azonositani a Burger Kinget, tényleg
minden tekintetben. Az LMBT-parhuzamra épitve, a kulonbozé curious és hasonlo tagek a
magyar valésagban segitik az LMBT-figurakat a megbélyegzés mentes ismerkedésre. A
kUlonbdzé matricakhoz kildnbdzé iranyultsdagokat rendeliink. Igy biztonsagosan, csak
szamukra elérhetd kédokban ismerkedhetnek.

Have it your very own way!



Megvalodsitas
A burgered csomagolasa egyedi, akarcsak te. A Plant-Curious sajtburger rendelésekor az '

appban, vagy az onkiszolgald pultnal kivalaszthatod, hogy milyen harom matricat
szeretnél ratenni a sajat burgeredre. o

gy a termékmatricakat, mint szignifikans product asseteket hivjuk segitségul a 3 fazisra
bontott termékbevezetdé kampanyunk soran.




Na, lassuk mi adja a kampany burgerincét!

1. fazis 2. fazis 3. fazis
A “plant-curious” A termék A termék bevezetése
szérias matricak és a matricak kozotti az éttermekbe
és az ahhoz tartozo kapcsolat
kifejezések kozotti tovabbépitése
kapcsolat

megalapozasa




1. fazis

A legsUrubben hasznalt LMBT kifejezéseket
(“bi-curious”) a Tenor GIF feltuletén Plant Curious
gifekkel

(“My love is grainiac”, “Green eyes, green life” stb.)
helyettesitjuk.

Ez az dsszes olyan felUleten viralisan tud terjedni, ahol
a Tenor integralt szolgaltatassal rendelkezik (pl. Tinder,
Messenger).

A matricak megjelenitése display hirdetésként PPC,
SEM és PRG hasznalataval, geolokacié alapjan
targetalva a Burger King éttermeinek a kornyékeére is.

Cél: awareness épités, hype generalas, earned social
posztok
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1. fazis
Tinder take-over a kampany idejére:
A termék-bevezetés idejére a szexualis orientaciok
csak a Plant-Curious-re tagelhetd matricak alapjan
allithatok be a platformon.

Cél: awareness épités, hype generalas

@ tinder
Orientacié
LEGFELJEBB 3 ELEMET JELOLJ MEG
Basic is cheesy
My love is graniac
Plant-curious
Green eyes green life
* This is my veg
Almost vegan

For my health

Born this way

Rabbit foodprint

Mutasd az orientaciomat a profilomon




2. fazis

A Plant Curious csomagolasara ragaszthato matricak mar
onmagukban Uzenetet hordoznak. De, hogy hogyan lehet
Oket egy Ujabb jelentéstartalommmal gazdagitani, a
csomagolas belsejébe rejtett QR-koéddal mutatjuk meg.

Ez egy branded microsite-ra landingeli a felhasznaloét, ahol
feloldjuk a “titkos jelentéseket”. Ha a fogyasztd ennek
tudataban van, a legkdzelebbi Plant-Curious burger
vasarlasakor explicit jelzésértékkel hasznalhatja valamelyik
matricat.

Relevans influencerek (pl.: Whisperton, Lukka-Lukka)
segitségével teaseljuk el6szor a terméket, és felhivjak a
figyelmet a csomagolasban elrejtett “easter eggre is”.
Whisperton oriasi kovetdtaborral rendelkezik, raadasul a
célcsoporton belul, hatékonyabb, mint mas médiafelulet.

Cél: konverzio, honlapon eltdltott id6, Uj felhasznalok



3. fazis

A termék piacra dobasat egy eseménnyel tesszUk
emlékezetessé. A korabbi szakaszokban felépitett
“titkos” kommunikaciot felhasznalva, rapid randi
sessiont tartunk egy févarosi Burger King étteremben.

Az esemény ideje alatt csak a plant-based sajtburger
lesz kaphatd, és a résztvevdk az arra valasztott
matricak alapjan talalhatjak meg egymast.

Ezzel egy safe space-t teremtlUnk az dnkifejezésre:

magyarazkodnia kellene a valasztasan. Csakugy, mint
a Plant-Curious burgerrel.

Cél: eseményen valo részvétel, earned social posztok




Mindenki megtalalhatja a magahoz illét anélkul,
hogy magyarazkodnia kellene a valasztasan.
Csakugy, mint a Plant-Curious burgerrel!



