Borsodi grillpac

Kommunikaciods stratégia
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Feladat: A termék bevezetd kommunikacios stratégiaja.

Cél: A Borsodi grillpac termékcsalad bevezetése, a marka piaci részesedésének
novelése.

Insightok

1. A jarvany miatt még fontosabba valtak az apr6 6romok, a kikapcsolddas,

felértékelddott a grillezés szabadsaga.

2. A megvaltozott élethelyzetek hatassal vannak a mentalis egészségre: nem
konnyd megfelelni az 0j kihivasoknak, hajlamosabbak az emberek a negativ
érzelmekre, alacsonyabb a fontossagtudatuk és kevesebb visszajelzést
kapnak a kiilvilagtdl, hiszen f6leg otthoni teend6ket latnak el. Fontos, hogy
az aproé feladatok teljesitését is értékeljiik, tehat nemcsak az apré 6romok,

hanem az aproé sikerek is felértékel6dtek.

3. A Borsodi kovetOi szivesen Kiprébaljak az 1j izeket és osztjdk meg

tapasztalataikat.




Wiy ik

Celcsoport

A pandémia miatt idén kibdviilt a grilltermékek célcsoportja, azok is keresik a
kikapcsolddasnak ennek a formdjat, akik nem kertes hazban élnek. Vannak olyan
grilltermékek, melyek Kkifejezetten szamukra késziilnek, igy érdemes Oket is

megszoélitani a kampany soran.

Els6dleges célcsoport: A grillezés szerelmesei, csaladi hazban €16, konzervativ

beallitottsagu, kozéposztalybeli apukak, illetve a Borsodi jelenlegi fogyasztoi.

Masodlagos célcsoport: Lakasban él6 fiatal férfiak, akik az erkélyen vagy a
konyhaban grilleznek a barataikkal, akar az é16 rendezvények helyett otthon

megszervezett programok soran (pl. meccsnézés).



Kihivas

Grillezéskor sokan otthon keészitik el a pacot vagy

elore pacolt hust vesznek.

Uzenet: Ha valamit megtanultunk a jarvany alatt,
az az, hogy az aprosagoknak nagyobb ereje van,
mint gondoltuk. Nem kellenek nagy dolgok

ahhoz, hogy 6romet szerezz. Elég egy Kis plusz.




A kampany

Rengeteg szerepben kell jol teljesiteniink a mindennapok soran és a jarvany alatt ezek szama csak
nétt. Uj helyzetekben kell megfelelniink, és ezt jol akarjuk csinalni, hogy baratainknak, szeretteinknek

és onmagunknak oromet szerezziunk. Apro triikkoket hasznalunk, amik segitenek, hogy segithesstink.

A kampany soran ilyen €lethelyzeteket mutatunk be. Az apré triikkk lehet egy kis csalas, mint amikor
szamologéppel oldod meg a gyerek matekfeladatat, lehet egy érzés, példaul a vendégszeretet, amivel a
barataidat varod, vagy egy liveg sor, ami segit elinditani a beszélgetést, ha egy régi ismeros

problémaval fordul hozzad. Es persze lehet egy titkos pac, ami tokéletessé teszi a grillpartyt.



Kreativ

Sokszor eészre sem vesszik, mennyi szerepben Kell helyt
allnunk, pedig minden apro kihivas apro sikerhez vezet.
Akkor is, ha kell valami plusz ahhoz, hogy megugorjuk.

Bar nem vagy testepit0, mégis te nyitod Ki a beragadt
befbttesiiveget (de elotte kessel meglazitod).

Bar nem vagy tanar, megis te segitesz megoldani a matekfeladatot
(szamologéppel).

Bar nem vagy tanacsado, mégis hozzad fordulnak a sracok egy jo
beszélgetésert (és egy liveg soreért).

Bar nem vagy szakacs, mé%is te készited a legjobb grillhust a
tarsasagban (a Borsodi grillpacokkal).

Latvany: A Kerti és a lakdson beliili helyszineket egyarant
hasznaljuk, hogy a masodlagos celcsoport is megszolitva
érezze magat.



Felépités

1. fazis

A kampany kreativ koncepcidjaval bemutatjuk azokat a helyzeteket, melyekben meg kell felelntink és amikhez elkél a
segitség, barmilyen Kicsi is. Ezeket a képi anyagokat a social media feliileteinken osztjuk meg: a posztokban kiemeljik,
hogy az Uj szerepek Uj kihivasokat hoztak, és fontos, hogy értékeljiik az apro sikereket. A tokéletes grillparty
trukkjekent jelenik meg a termék. A reklamfilmben ugyanezeket a jelenteket hasznaljuk.

A kampany elejétol kezdve folyamatosan grillez6s mood fotékat tesziink ko6zzé a social media feliileteinken, melyeken
megjelennek a Borsodi pacok is.

2. fazis

Bannereken, kozosségi média posztokban €s a reklamfilm relevans jelenetének hirdetésevel a Borsodi pacokra
iranyitjuk a figyelmet.

Soft posztsorozatokat tesziink k6zzé€, tobbek kozott a grillezés triikkjeir6l, és egy sztarséf (Fordbs Zé) bevonasaval
recepteket osztunk meg. Ezek mellett egyéb soft tartalmakkal és egy nyereményjatékkal népszerisitjiik a termékeket.

A social media tartalmak a termék aloldalara mutatnak, ahol a vasarlék akar azonnal meg is rendelhetik az akcioban
szerepl6 sormennyiséget, hogy ajandék pacot kapjanak. Ezen feltil az aloldalon a call-to-acion: Keresd az tizletekben!



Mechanizmus

Soft posztsorozatok

SoMe
Grillezés mood foték
SoMe Nyereményjaték
‘ 5 foté Termékoldal
gre:/rlv koncepcio fotok Bannerek
olvie
. . Reklamfilm révidvagat
Reklamfilm VT
SoMe, YT
Receptek Zével

YT




Eszkozok & Csatornak

Soft tartalmak SoMe

Hangulatfotok a kreativ koncepcié alapjan

A grillezés triikkjeirdl posztsorozat

Melyik pachoz melyik Borsodi sor illik?

Beauty fotok grillezett ételekkel és Borsodi sorokkel

Nyereményjaték

Te hogyan f)écolsz? A nyertes Borsodi alapu receptbdl
limitalt grillpacot dobunk piacra.

YouTube

A Kkreativ koncepcié alapjan rovidfilmet készitlink
Egyszeri receptek Borsodi pacokkal, Fordés Zé-tdl

POS

-Grillcsomagok 0sszeallitasa
-Ajandék termékminta 6 db Borsodi vasarlasa utan

Egyéb

Receptoldalakkal egytittmiikodés (a grillpac keresésre
foleg ezeket dobja ki a Google)
Bannerek






