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A Borsodi leguUjabb termékének a séralapu grillpac
(harom izben vald) bevezetése - név, szlogen és
csomagolas megalkotasa, valamint kreativ
koncepcio fejlesztése.

A cél a (a sorhoz kapcsolhatd) kategoriaban vald
penetracio novelése, valamint a sor és az ételek
kapcsolatanak erdsitése.
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A Borsodi az egyik legnépszeribb magyar
sérmarka, ami évtizedek ota biztositja a fogyasztok
szamara a mindséget és az élményeket egyarant.

Az ‘Az élet habos oldala” ma egyet jelent a
mindennapi élet egyszeru, oromteli pillanataival.

A Borsodinak nem csak egyszerd fogyasztoi
vannak, hanem lelkes rajongdi.
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A BORSODI RAJONGOK

30+ hétkoznapi vidéki vagy
nagyvarosba koltozott férfiak.
Szeretnek a természetben lenni,
imadjak a tarsasagot, igy nekik a grill
partyk az év legjobb élményei.

) Insight:
“En ilyenkor is torekszem az egyszerdsegre,
nem flancolok. Inkabb a scrozzank!”

A BEVASARLOK

30+ nok, akik nyitottak a
gasztronomiai Ujdonsagokra, €s
parjukkal szivesen latjak vendégul
barataikat, ahol megosztva féznek, de
a vasarlast tobbnyire meégis 6k intézik.

Insight:
“Mindig keresem az ujdonsagokart,
szivesen kiprobdlom dket.”
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SZAKERTO TRADICIO HAZIAS USP: Az elsd

INSPIRACIO TERMESZETESSEG EGYSZERUSEG soralapu grillpac a
piacon
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A versenytarsak viszonylataban nem beszélhetunk
racionalis benefitekrdl, hisz a termék nem fog
tdbbet tudni mint a piacon lévok.

Ezért az emoécidra, a markahoz valé érzelmi
kotodésre kell fokuszalnunk.

A fogyasztoknak ugy kell bemutatni, mint a
kedvenc termékuket, csak mas formaban.
Ezért nem valtunk kreativ platformot, hanem a
grillpacot is a “szituk”-ra épitve mutatjuk be.
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Gasztro-, férfi
magazinokban és online
feltleteken valo relevans

megjelenés (pl. Street
Kitchen nyari kiadads, stb.)

TELEVizI®

TVC szpotok

A meglevo “szitu” platformra
epitve 30 masodperces

szpotok keszitese.
ONLINE

social média &
influencerek

RETAIL
. a “szitu” platformra épitve
promocio social media tartalmak,
A boltokban egyedi POS valamint relevans
installacio, valamint influencerekkel valo
vasarlas 6sztonzd jaték, egylttmudkodes (pl. Karai

pPromaocio keszitese David, Street Kitchen)



INSRTHAGIU

A legutobbi idok egyik
legizgalmas példaja a LIDL,
aki kilepve a retail
kategoriabol nyitott a
fashion iranyaba.



http://www.youtube.com/watch?v=V0TJcm4cJ00

A FELADAT

A Borsodi séralapu grillpac bevezetése

nev
szlogen
csomagolas design

TV spot

CELCSOPORT BENEFIT CEL / KPI

30+ FERFI

“En ilyenkor is térekszem

érzelmi kétédes a

Boraeel mditeael penetracio névelés

az egyszerdséegre, sor & étel
nem flancolok. Inkabb a USP osszekapcsoldsa
sorozzunk!”

30+ NO

az elsé séralapu pac
a piacon

“Mindig keresem az
Ujdonsagokat, szivesen
kiprobalom dket.”

AZ UZENET

“Eddig a Borsodit ittad,
most madr eheted is!”
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CSATORNAK

digital, social
TvVC

PR

retail
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