KONCEPCIOS KOTELEZOK

Uljén az aktudlis ,Borsodi szitu"” platformon.

Kulturdlisan legyen relevdns a célcsoport szadmadara.

Kénnyen lehessen aktivalni & adaptalni.

Tébb kérben is lehessen épiteni ra BTL, PR és digi kommunikaciét.

Ne csak a pdcot népszerUsitse, de legyen egyértelm{, hogy (mely) Borsodi séréket ajanlunk a grill mellé.



KIHIVASOK ES LEHETOSEGEK

BRAND OPPORTUNITY: kihaszndlni az otthon f6zésben rejlé Uzleti lehetdséget a tovabbi termékfejlesztéssel, novelve a
marka dltal birtokolt kategéridkat, hogy Uj fogyasztékat célozzunk pl. s6r alapi koktél, édes sérkorcsolya (sér + perec +
karamell). Vagy lecsipni egy szeletet az ownolt borpdrositdsokbdél megfelelé helyettesité sortipust ajanlva
(termékdésszecsomagolds stb.).

BRAND OPPORTUNITY: a s6r 6sszehozza az embereket, a Borsodi DNS-ében pedig ez kédolva van. Az insight nem is
lehetne relevansabb, mint egy pandémia utdni felvirdgzds idészakdaban.

BRAND OPPORTUNITY: most, hogy Ujra fizikdlisan is taldlkozhatunk, az eddig ki nem mondott és egyUtt meg nem élt
mini sikereket és 6romaoket megoszthatjuk bardtainkkal, szeretteinkkel.



akinek olyan az élete, amelyik
bdarmelyikinké lehetne.

Jo életre, stabilitasra és fejlédésre
vagyik, de tudja, hogy az életben mik
az igazan fontos dolgok. Kétédik a
csaladjahoz, barataihoz és a velUk
megélt pillanatok teszik kilonlegessé
a rohano hétkéznapokat is. Ha pedig
egy kis nyugalomra vagyik, pattint
egy Borsodit és elmeséli az aznapi
legendds szitut.

SZOMSZED SRAC, 24-35, urban

CELCSOPORT

ROBI, 24-35, urban

akinek roppant hasonlé az élete a
szomszéd srdcéhoz.

Robi is alapvetden jo6 életre vagyik.
Hozza, amit a fatertdl ellesett és

raragadt a koszon kivil az iskoldaban.

Feltolti, ha Ujra taldlkozhat a
csaladdal vagy bardatokkal. A
hétkéznapi rohandsban sem felejt el
megdllni egy-egy pillanatra, hogy
éljen is, ne csak tuléljen. Lelkes
grillezé, szereti lenylgozni a
vendégsereget legUjabb
szerzeményeivel.
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+A legtébben nem tudjdk, hogy milyen hist milyen jellegl fiszerekkel és meddig érdemes pdacolni. Ha egy kicsit kilénlegesebb végere’émépyt szefétnénk
(azsiai, mexikoi) akkor elég széles palettdn mozognak a fiszerek, amiknek a beszerzése nem kénnyl még hiperekben sem, féleg ha ziildfl'.l"s’zét;"eknél. A kész

keverékek nem tul jok, tele vannak séval, igy igazdn friss és intenziv izt nehéz elérni velik. Egy pdcoldshoz akar 5-10 féle fiszer is kellhet, amit vtana a
legtébben nehezer“jhdsinétngk fel” "

i "
+A sérés pacnak muszdj lenne utdnajarnom, mert bar késtoltam mar étteremben, de otthon még nem prébdltam és biztos ennek is tobb bkaﬁéjc}i%ydn,
\ oy
tarsasdg elétt beégni meg nem szeretnék. Recepteket, hozzavalékat kellene keresni, ez mind id8, energia. De még ez sem garancia a sikerre." e

+En inkdbb az elére pdacolt husokat szoktam venni, mert tartok attdél, hogy amit otthon én készitek 6ssze, az a
rdcson ragad, vagy valami kimarad bel6le és nem azt az izhatdast érem el, amit szeretnék.”

«Vigyazni kell, hogy jol gyUjtsuk be, megfelelé legyen a faszén dllapota, mikor a hust rdhelyezziUk a racsra (mar nincs ldng, csak pardazs és hé). Viszont szerintem
még itt is lehet baki, ha a pdc nem segit, mert eleve olyan keverékbdl van, amivel odaég vagy letapad rd. A jé pdc segiti az én dolgom is."

«Szerintem extra Stletek és tippek ez mindenhol j6nnek kézben, de én példdul nem szeretem, mert ha én kezdtem el foglalkozni vele a pacoldstél kezdve,
akkor én tudom pontosan, hogy mikor és hogy szeretném sitni, milyen végeredményt varok."

«lzbeli félelmem nincs, szerintem egy j6 min8ségl husndl a sé és bors igazdbdl elég a hus iz kiemelésére a grillen.
Inkabb az, hogy ha eltéré sitési fokkal kérték a vendégek, akkor eltaldlom-e és tényleg megfelel-e nekik.



MEGALLAPITASOK

FUszerkeveréket vagy pdcot magunktél 6sszedllitani igazi kihivas - teritést
tekintve a hozzdvalék kiulén-kilén beszerzése nehéz, a maradék felhaszndalasa
problémads.

A magunk dltal ésszedllitott pacok bar frissek, ugyanakkor nem garancia a sikerre
a DIY izvilag.

Az el6re Ssszedllitott fUszerkeverékek a tudatos tapldlkozdast egyre népszerisité
vildgunkban nem a legegészségesebb megolddst jelentik fokozott s6-,
tartésitészer-, és adalékanyag-tartalmuk miatt.

KUlonlegességet és kényelmes lehetéségeket keresnek, amivel biztosabb a
sikerélmény.

Hénapos Retek | 2021.06.07.



BORSODI RATIONALE & EMOTIONALE

A Borsodi grillpdc haszndlatdnak ésszeri magyardzata az, hogy a séralaput pdcok
sajat kezU, otthoni elkészitése itthon még fiatal cipdben jar. A fogyasztdk az izélményt
az aktudlis trend miatt HoReCa-bdél mar ismerik, de DIY 6sszedllitdsi médja szdmukra

még kddos.

A brand heritage része a 46 éve képviselt magas mindéség a lagerek piacdn, mely
ownolja a kikapcsolédds, és Carpe Diem pillanatok Unneplését.

Azon tul, hogy Uj terméket dobunk piacra szUkséges edukativ PR / social / digitdl
kampdnykiterjesztés is az ATL / BTL ldabak mellé.

A Borsodi grillpac leveszi a pacfelel6sék és grillnél rostokolék vallarél a terhet, hogy
t6bb idejik jusson a rég nem latott tdrsasdagra, egymdsraq, és egyitt még kdnnyebben
taldljak meg a mindennapi élet egyszerl, 6romteli pillanatait.



INSIGHT

Szeretnék valami kilénlegessel is elérukkolni a kévetkezé grillezésen. Sajat pdcot 6sszedobni tdl sok energia és maceraq,
konyhatindér sem vagyok - széval simdn benne van, hogy nem is lesz extra. Egyébként a rémai kdmény és az 6roélt kdmény
ugyanaz? En inkdbb olyat keresek, amit ha a sracok megkéstolnak, végre az én vallam veregetik, az én szitum ugrik be majd

késSbb és mesélik el, ,mekkorat kajaltak a Robinal”.



STRATEGIAI UZENET

BORSODI GRILLPAC. HOGY AZ ELET PERZSELO OLDALA IS LEGENDAS ELMENY LEGYEN.

Az étkezési szokdsok kulturdlisan bedagyazottak, ezért egy food occasion mint a fogyasztdasi alkalom (grillezés) kisajatitdsa kategéria bévitésként
elsd lépésként relevdans. Sérfogyasztas hétkdznapokon a munka utdni/esti fogyasztdsi alkalmakkor és hétvégi kikapcsoléddaskor jellemzé. Poszt-

covid, és reagdlva az otthoni fézési kedv felfutdsdra mondjuk azt, hogy ,Az élet habos oldalat mar ismered. Prébald ki a perzselé kalandok Uj ikonjat,
a Borsodi Grillpacot”.

Fontos, hogy a grill occasion arra is inspirdljon, hogy a grillezés mellé ugyanigy fogyasszon Borsodi sérdket is a portféliobél. Mindenképp utalni kell a
mar birtokolt awareness-ben 1évé ,Az élet habos oldala” vagy ,Borsodi szitu" line-okra a bizalom kiépitéséért. Azt Uzenjik a fogyasztéknak, hogy
egy laza grillparti is lehet legendds - szeresd barhogyan a grillhist, a Borsodi Grill rd a megoldds. Amikor nem csak sért tudunk fé6zni, mert a
pdcainkkal barkit lepirithatsz. Az izhatds fokozdsa érdekében pedig valassz mellé a kindlatunkbél, legyen szé lager, Friss, Hoppy vagy mds Borsodi
sorokrdl. Azt Gzenjiuk a fogyasztéknak, hogy nincs legendds grillezés Borsodi nélkil.

A Borsodit k6z6sségi lazuldshoz, kikapcsolédddshoz, chill pillanatokhoz, valamint étkezések mellé ajanljuk, mig a Borsodi Grillpdcot
egy relevdns food occasion-héz, a grillezéshez pdarositjuk. Cél az inspirdlds és vagyodas felkeltése, kialakitasa.



STRATEGIAI IRANYMUTATASOK

Névjavaslat Borsodi Grill
Szlogen javaslat Az élet perzsel6 oldala
KV:

. e X - Cl elemek, arculati elemek
Design irdnymutatads

(kdtelezé elemek) - Uveges / branded

Uvegpohdrba toltott sor
- steak / csirke grillrdcson

Tonalitds és hivészavak Tonalitds: laza, kdzvetlen
Hivészavak: amikor, legendds,
szitu
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25" + 5 sec promo tag TVC

BTL adaptdacié (Key visual (landscape, portrait) + shopper journey szerint: entrance door sticker, gondola end, pallet wrap,
shelf flag, shelf sticker, parasyte wobbler - sérékkel egyUtt rendezve ,grill set”-ként poziciondlva)

Social - digitdlis kampdny koncepcié

PR koncepcié

Nyereményjaték fédijjal és alnyereményekkel

KOMMUNIKACIO FELEPITESE

2022.05. vége 2022.06. 2022.07. 2022.08. 2022.09. eleje
ATL Radid RAdi6 & TVC TvVC TVC
BTL Off-tfrade Off-tfrade Off-trade
. . ey Z1e Social . a Social

Social / Digitalis ETEETEER Bannerkampdny Bannerkampdny T
Sqité Edukativ / Edukativ /

| branded content branded content
PR Influencer kamp. Influencer kamp.
Promécié Microsite Microsite Microsite

nyereményjaték nyereményjaték nyereményjaték




APPENDIX | MINIINTERJU | KERDESEK

1) Mik a pain pointok?

Kérlek, onnantdl kezdve gondold at és fejtsd

ki, hogy kitaldlod, hogy mit szeretnél grillezni:

igény, receptkeresés, beszerzés,
Osszevdlogatds, érzékenységek stb.

1) Mik a pain pointok?
Mire szoktdl figyelni az el6késziletekkor?

2) Mennyire van jelen az improvizdcid, ha
mar elé vannak készitve a dolgok a grill
mellé?

3) Ha mar ott a tdrsasdg, megjelennek t610k
(kéretlen) tippek, 6tletek, hogyan csindald jél
te a tiznél?

4) Iszol grillezés kézben alkoholt?

5) Mik a félelmek, ha mar egyszer elkészilt a
hus, pl. izesités, allag?



APPENDIX | MINIINTERJU | VALASZADOK



